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O PANOPTICO INVERTIDO DO BIG BROTHER BRASIL
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Resumo: Tomando como referéncia o estudo da estrutura pandptica do programa Big Brother Brasil da
Rede Globo, este texto faz uma andlise da relagdo de poder entre a produgdo e a recepgcdo (no admbito da
construgdo do novo formato) na perspectiva gramsciana de hegemonia. A andlise mostra que a estrutura
de poder no programa com o modelo panoptico “atualizado” tem funcdo meramente representativa de
um simulacro pandptico-urbano e que é espaco em que grupos hegemonicos e subordinados disputam e
negociam o sentido social.
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Ao analisar uma provéavel relacdo de poder entre o programa Big Brother Brasil e o seu
publico no ambito da produg¢do com a pesquisa Estrutura Pandptica do Big Brother Brasil, no
Programa Institucional de Bolsas de Iniciacdo Cientifica (PIBIC/CNPqg-2002/2003) da
Universidade Estadual da Paraiba (UEPB), partindo do pressuposto de que a enunciacio
televisiva tem uma estrutura pandptica “atualizada”, encontramos na teoria de hegemonia de
Gramsci a contribui¢do inicial para compreender o processo consensual pelo qual se mune a
producdo do programa. A participacdo popular efetivamente operante dentro do formato, apenas
reforca o que Gramsci (apud Ortiz, 1980) afirma sobre a relag@o entre culturas populares e poder
hegemonico, de que a participagdo acontece com “pedacos” da cultura “dominante” e as
“sobras” das culturas passadas, mas se conservando no conjunto, no dominio da cultura
hegemonica.

A teoria de hegemonia explica a relacdo de consenso entre os ‘“participantes” e a
“producdo” e entre o programa como um todo e o seu publico. Empréstimo de um pouco de si de
ambos os lados, para se definir o produto final. Renato Ortiz (1980) vai dizer que entre a acdo
das classes subalternas e a teoria, permanece um hiatus e que esta ¢ para Gramsci a causa
principal da hegemonia das classes dominantes sobre as massas populares.

Esta andlise vislumbrou perceber o enquadramento no qual se inseria o “novo” formato
televisivo: na convergéncia da ruptura paradigmatica do poder dominante sobre o oprimido para
um poder hegeménico (dominante) que negocia espaco com a classe subalterna. E a inversdo do
sentido dispositivo Panodptico. A relacdo de for¢a desvaneceu-se e prevalece, hoje, segundo
Gramsci, a negociagdo, porém ela ndo ocorre sem contradigdes nem conflitos.

Pereira (2002) enfatiza que o olho dos meios de comunicagdo pertence a um Narciso as
avessas: precisa de formas exteriores para ser aceito. Nesta busca, cada vez mais fomentada pelo
comércio cultural mididtico, por formatos e novos posicionamentos que se enquadrem nas novas
propostas globais de comunicagdo, estd a producdo da reproducdo do ambiente-sociedade,
atores-sociais/homens-mididticos, pertencente a intensa complexidade que orienta as nuances
desse processo. Mesmo reconhecendo uma reproducdo exagerada no programa, a da
hiperrealidade, também € possivel assinalar uma abertura para a insercdo de aspectos da
cotidianidade, seguidamente de personagens de contextos populares ou fora do contexto da
midia.
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Vemos como /984, obra de George Orwell (1984), tornou-se, de certa forma, inspiragdo
exterior para o programa Big Brother, também produto hibrido (Canclini, 2005). A partir dessa
construgao € possivel observar as relacdes intimas de estruturas de vigilancia, porém atualizadas,
semelhantes as que foram elaboradas pelo jurista britanico Jeremy Bentham: o Pandptico.
Mesmo assim, essa relacdo de forca coerciva e de disciplinamento vai de encontro ao
entendimento dos meios que compreendem os produtos culturais como agentes da reprodugdo
social, acentuando sua natureza complexa, dindmica e ativa na constru¢do da hegemonia. Os
meios nao sao mais como simples instrumentos de manipulacio e controle da classe dirigente.

Nessa perspectiva de poder e dominagdo, Foucault (apud Machado, 1993) dizia que nossa
sociedade é menos a dos espetdculos do que a da vigilancia. E a sabedoria dessa estrutura social
estd em transformar o proprio espetdculo em observatério de vigilancia. Porém, o poder
dominante, agora hegemoOnico, ndo € alienante como pensavam os tedricos frankfurtianos.
Observa-se nesse espago de vigilancia, a negociagao, o conflito e o consentimento por parte das
culturas populares.

De acordo com a definicdo de Machado (1993) o Pandptico é, em esséncia, uma escola
de virtudes, onde personagens odiosos encenam diariamente o drama da puni¢do. Como tal, ele
deve ser aberto a visitagdo publica, deve ser um local de instru¢do, um teatro educativo para
onde os pais levam em passeio seus filhos, considerados criminosos potenciais. Essa circulacdo
intensa e constante de pessoas faz aumentar para o prisioneiro o risco de ser surpreendido,
ampliando, portanto, a eficdcia do dispositivo e submetendo ainda o arbitrio do vigia ao controle
publico. A efic4cia do pandptico reside na despersonaliza¢do do poder, na sua transformacao em
pura figura geométrica, uma arquitetura exemplar de que todos participam em alguma instancia.
Supde-se que, como nos presidios, o Big Brother carregue essa magnitude de um “local” aberto a
visitacdo publica, um local de instruc@o, um teatro educativo para onde os receptores levam em
passeio seu imagindrio.

A natureza coerciva do Pandptico, segundo Machado, permitiria reformar a moral dos
homens, difundir a instruc¢do, incrementar a produtividade industrial, aumentar a eficiéncia de
todos os ambientes de trabalho, inibindo, em contrapartida, a desobediéncia as leis, a
improdutividade e a subversdo da ordem. O Pandptico € compreendido como um modelo
universal de maquina disciplinar, um dispositivo fechado destinado a definir as relacdes de poder
na vida cotidiana e a preservar as prerrogativas da lei e da ordem. Nao seria possivel, diante do
desenvolvimento dos estudos em comunicacdo na sociedade contemporinea regressar para o
pensamento apocaliptico da Escola de Frankfurt. Negariamos as culturas populares (Canclini,
1983) como os espagos em que grupos hegemoOnicos ou subordinados, e ainda excluidos,
disputam e negociam o sentido social.

Nesse caso, a invers@ao do pandptico no programa estd ligada ao compromisso com as
relagdes culturais, mas muito disposto a ser flexivel porque o que estd em jogo é o capital
investido na produg¢do, o retorno triplicado do investimento e a sua aceitagao pelo publico. Isto
ndo se produz de forma mecanica, sendo adaptando-se continuamente as pressdes € as
contradicdoes que emergem da sociedade, e englobando-as e integrando-as no proprio sistema
cultural.

Até o proprio esquematismo de interatividade entre o publico e a producao revela-nos a
relacdo de negociagdo existente. A vigilancia é funcdo representativa de um codigo de liberagao
para os personagens e outro codigo de representacdo de simulacro para o publico, cujos
designantes sdo os olhos técnicos espalhados na paisagem da casa.

Segundo Canclini (2005), consumir € participar de um cendrio de disputas por aquilo que
a sociedade produz e pelos modos de usd-lo. E nessa vertente que se apéia o estudo que estd
sendo desenvolvido no Programa de Pés-Graduacdo em Extensdao Rural e Desenvolvimento
Rural da Universidade Federal Rural de Pernambuco (UFRPE), na linha de Politicas e
Estratégias de Comunicagdo. Canclini afirma que nas sociedades contemporaneas, boa parte da
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racionalidade das relagdes sociais se constréi mais do que na luta pelos meios de producao, pela
disputa em relac@o a apropriagcdo dos meios de distin¢cdo simbdlica.

Por esse motivo, fazia-se necessario definir que tipo de relacdo de poder engendra a
configuracdo do sentido do Big Brother Brasil no ambito da producdo para guiar a proposta de
estudo de recepcdo, apoiado na perspectiva das mediacoes culturais de Barbero (2001). Vale
salientar, ainda, que estamos cientes de que, como assinala Tauk Santos & Nascimento (2000),
as mediacdes cultuais ndo sao modelos prontos que o pesquisador se apropria para explicar um
determinado fendmeno na audiéncia, “trata-se antes de uma constru¢do que permite a cada
objeto de estudo revelar ao pesquisador as mediagdes ‘por exceléncia’ intervenientes em cada
processo de comunicagdo”.

A perspectiva dos estudos de recepcao adotada para a pesquisa pensa a recepcao como
contexto complexo e contraditorio. “De como a cultura e ideologia, sempre seguindo referenciais
de classe social, encontram na sociedade anil o espaco de negociacdo do poder, e, na sociedade
politica, o espaco de seu exercicio” (SOUZA, 2002, p.26). Nesse caso, hd um resgate da
autonomia da cultura como agente no processo de negociacdo do poder. Como afirma Souza
(2002, p.26), embora esse quem da comunicagdo, esse, sujeito, teoricamente ainda nao esteja
configurado, sabe-se que ocupa um espagco contraditério, o da negociacdo, o da busca de
significacdes e de produgdes incessantes de sentido na vida cotidiana.

Assim, resgata-se no receptor também um espaco de producdo cultural, “é um receptor
em situagdes e condi¢gdes, e por isso mesmo cada vez mais a comunica¢ao busca na cultura as
formas de compreendé-lo, empirica e teoricamente”. Segundo Souza, esse receptor é melhor
percebido no mundo da cultura em produgdo, mais popular, em que a propria comunicagdo se
encontra, dai surgindo novas chances para o encontro do sujeito. Para o autor, a no¢do de
cotidiano, tanto quanto a de préticas de pessoas e grupos sociais, € uma primeira aproximagao
importante para destacar o que vem se colocando como prioridade no estudo da interacdo
comunicacdo-cultura. Enfatiza: “a comunica¢do pode ser vista com base nessas praticas, ou seja,
nessa visao de cultura” (SOUZA, 2002. p.35).

Nesse contexto, estdo as culturas populares, que se constituem, segundo Canclini (1983),
por um processo de apropriacdo desigual dos bens econdmicos e culturais de uma nagao ou etnia
por parte dos seus setores subalternos, e pela compreensdo, reproducdo e transformacdo, real e
simbdlica, das condi¢des gerais e especificas do trabalho e da vida. Canclini afirma que as
culturas populares realizam uma reelaboracdo especifica das suas condi¢des de vida através de
uma interagao conflitiva com os setores hegemonicos.

O estudo proposto, em fase de implementagdo, quer saber os usos que um dado universo
de amostra populacional no contexto rural, sdo feitos pelos sujeitos do processo, das mensagens
do Big Brother Brasil. O nosso objetivo é compreender as culturas populares através de sua
conexdo com os conflitos de classe e com as condicdes de exploracdo sob as quais esses setores
produzem e consomem — como assinala Canclini (2005, p.46).
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