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“Art only begins where imitation ends”.

- Oscar Wilde,
De Profundis, 1897
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Marcello Chamusca

Apresentagdo

Em 2017, iniciamos uma grande reformulagido nos
Cursos de Comunicacio Social da Universidade
Catolica do Salvador. O nosso objetivo era, a época,
reposiciond-los  entre os melhores cursos de
Comunicagio do Brasil, tornando-os referéncias
nacionais. Nesse escopo, o Curso de Relagoes Puiblicas
- redivivo, depois de um hiato de sete anos - foi
irmanado ao ininterrupto Curso de Publicidade e
Propaganda. Em 2019, juntou-se, ainda, o Curso de
pos-graduacio lato sensu em Comunicagio e
Marketing Digitais. Finalmente, no ano de 2020,
surgiu a Escola de Comunicacdo e Artes, a partir da
abertura das primeiras turmas do Curso de Jornalismo
e da jungio dos Cursos de Comunicagio aos Cursos de
Muisica, presentes na instituicdo.

Assumindo um ousado projeto pedagogico, no qual se
destacam o protagonismo e a autodeterminacdo
discentes, a Escola de Comunicacio e Artes da
Universidade Catolica do Salvador apostou no
entrelacamento entre as dimensoes do Ensino, da
Extensdo e da Pesquisa, especialmente, na proposigio
dos Projetos Interdisciplinares / Transdisciplinares, do
primeiro ao quinto semestres, nos quais os estudantes
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10 Apresentagdo

tém a oportunidade de vivenciar a pritica profissional
da drea, numa dinamica integrativa, em que
competéncias e habilidades, previstas no perfil do nosso
egresso, sdo estimuladas, em situacoes reais de
mercado.

Outrossim, mno que tange aos componentes
curriculares, ~os  Projetos  Interdisciplinares  /
Transdisciplinares se desdobram, transpassando-os,
provocativamente, em seus contetidos, de maneira a
instar o mnosso corpo discente a desenvolver o
aprendizado, a pesquisa e as agoes extensionistas. Foi
dessa  imbricada  relagio  entre os  Projetos
Interdisciplinares / Transdisciplinares e as disciplinas
que surgiu a Série Aisthesis, cujo este volume segundo,
honrosamente, apresentamos.

Aqui,  foram  disponibilizados  treze  ensaios,
circunscritos aos temas da Cultura e da Arte,
elaborados por estudantes e professores da Escola de
Comunicagdo e Artes, entre os anos de 2019 e 2021.
Estes ensaios foram desenvolvidos na disciplina
Estética e Historia da Arte, ministrada pelo professor
Alfons Altmicks, e compuseram a sua maior avaliagio
semestral. Antes da sua publicagio, foram submetidos a
apreciagao de toda a Escola de Comunicagdo e Artes.



Marcello Chamusca

Assim, sem mais tergiversacoes, entregamos a vOce,
leitor, 0 nosso segundo volume de Ensaios de Estética e
Historia da Arte. Esperamos, sinceramente, que esteja
ao seu contento e a sua altura.

Boa leitura!

MARCELLO CHAMUSCA
SALVADOR, JUNHO DE 2021
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A MODA COMO ELEMENTO DE
COMUNICACAO: UMA FORMA DE
EXPRESSAO E INTEGRACAO NA SOCIEDADE

Camila Vieira Ribeiro
Eloa Louise de Jesus dos Santos
Lavinia Rodrigues da Silva

Introducao

Este ensaio tem como objetivo investigar o
desenvolvimento da Moda, em conjunto com a
Comunicacdo Social, demonstrando, através de uma
abordagem qualitativa, o poder da identidade visual como
uma forma de comunicagdo com a sociedade, em periodos
distintos e na contemporaneidade. Neste sentido, é de
suma importancia, reconhecer o papel da Publicidade, da
Arte e da Cultura, na evolucdao da Moda.

Este pequeno ensaio foi fundamentado com base em
pesquisa documental e bibliografica, partindo do conceito
de Treptow (2003), acerca da Moda e a sua evolugdo
histérica, e alcancando autores consagrados, como
Lipovetsky (2009), Joffily (1991), Fernandes (2005), Rainho
(2002) e Featherstone, 1995).

13



14  Ensaios

Moda e Comunicag¢ao

Superficialmente, a roupa é interpretada, tdo somente,
pela sua funcionalidade, a Humanidade adotou o uso de
vestes por protecdo, diante das condigdes climéaticas - e
também pelo pudor entre os seus comuns. Segundo
Treptow (2003), a partir do momento que o ser humano
passou a valorizar a aparéncia, caracterizou-se a moda.

De modo geral, o vocadbulo “moda”, no seu sentido mais
amplo, implica uma maneira ou um costume, mais
predominante, para o vestuario das pessoas em sociedade,
num determinado momento. No que diz respeito ao
vestuario, a Moda, o modo das pessoas se expressarem
através do proprio jeito de se vestir, perpassou por

diversas mudancas socioculturais ao longo das décadas
(FEATHERSTONE, 1995).

Nesse sentido, para a Antropologia, a roupa surgiu da
necessidade das pessoas se protegerem das mudancgas
climaticas e para esconder a prépria nudez, entretanto, foi
apenas no Egito que a roupa passou a ser atrelada a
identidade dos individuos. Foi através dos artefatos de
vestuario que os farads se diferenciavam dos demais
cidaddos, uma vez que usavam aderecgos exclusivos. O
falso cavanhaque, por exemplo, era uma forma de
demonstrar poder. Os barbaros e romanos diferenciavam
as suas esferas sociais pelo modo de se vestir. Assim,
pode-se perceber a notéria ligagdo entre Moda, vestuario e
a identidade visual (RAINHO, 2002).
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Em segunda instancia, no que se refere a evolucdo da
Moda, Charles Frederick Worth foi o artesdao responséavel
por abrir o primeiro atelié de alta costura no mundo,
marcando o modo de vestir das mulheres na Belle Epoque.
Suas ideias ousadas e visiondrias, para a época, marcam a
moda até os dias atuais, foi através do olhar de Worth que
a moda passou a ter um rumo de variedades e sentidos,
ampliando a identidade visual de cada individuo para um
viés mais personalizado. Antes do advento das criagdes do
pai da alta costura, o jeito de se vestir era pré-
determinado; apos as criagdes de Worth, a singularidade
de cada mulher passou a ser apreciada e valorizada, no
processo de criacdo da roupa. Desse modo, Charles Worth
e a sua criatividade fizeram-se presentes, ao longo do
tempo, demonstrando que o oficio de produzir a costura,
no viés da Moda, também ¢é Arte e inovacao
(FERNANDES, 2005).

A industria da Moda representa muito mais do que o ato
de se vestir e a comercializacdo do vestudrio, por tras de
tudo isso, existe a arte da costura, acdes de marketing, a
participagdo publicitdria e todo um estudo antropolégico,
a fim de ligar as tendéncias com a cultura, com os
movimentos sociais da época retratada - uma vez que, a
Moda é uma demonstragdo simboélica do pensamento
vigente, em cada época e lugar. O movimento Flower
Power, forte entre os anos de 1960 e 1970, por exemplo,
representou uma ideologia de reptadio a Guerra do Vietna.
Por isso, os hippies utilizavam flores, nas estampas das
suas roupas, pois era uma forma de expressar as crencas
do movimento (LIPOVETSKY, 2009).

15



16 Ensaios

Por meio da Moda, a vestimenta escolhida diariamente
tem o poder de comunicar as caracteristicas fisicas e
mentais, o posicionamento politico, a classe social, a
sexualidade, os hobbies, a religido, os costumes e o status
dos individuos (JOFFILY, 1991). Pode-se afirmar que a
Moda é utilizada como forma de ornamentagao pessoal ou
social, e o que parece ser um simples ato de escolher uma
roupa €, na verdade, uma intima manifestagdo existencial
do ser. A estilista e designer italiana Miuccia Prada
defende que “O que vocé veste é como se apresenta ao
mundo, especialmente hoje, quando os contatos humanos
sdo tdo rapidos. Moda é uma linguagem instantanea”
(apud MINKOFF, 2015, p 63).

No viés da comercializagdo, compreende-se que a particao
do profissional da comunicagdo é imprescindivel para o
bom funcionamento de uma marca, seja ela de grande ou
pequeno porte. Nesse sentido, o papel do comunicélogo se
faz importante, no que diz respeito ao didlogo interno e
externo, perguntas como “Minha marca passa alguma
mensagem?”’, “De que modo a minha empresa pode ser
lembrada ou facilmente associada?” sdo respondidas
através das estratégias feitas pelo profissional em questado

(MINKOFF, 2015).

Nesse sentido, a mundialmente conhecida grife Channel é
um excelente exemplo de um bom aproveitamento de
estratégias concisas da comunicagdo, tal como o
storytelling, mostrando que a base de wuma boa

comunicacdo é uma narrativa estruturada, juntamente a
coletanea de idéias e informagdes bem atreladas, que serdo
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capazes de formar um bom relacionamento entre a marca
e o consumidor. No ramo da moda, ndo seria diferente
(VISONA; CORUJA; KIELING, 2015).

A estratégia de Coco Channel foi tdo convincente, que, até
os dias atuais, o simbolo da marca é facilmente associado,
pelo mundo afora. Nao s6 a empresa conseguiu crescer
com o desenvolvimento do seu site, no mundo
globalizado, motivando o comércio online, como
conseguiu associar aos ideais da filosofia modernista da
sua criadora: “A moda nao é algo que existe apenas em
vestidos. A moda esta no céu, na rua, moda tem a ver com
ideias, a forma como vivemos, o que estd acontecendo”
(CHANEL apud FFW, 2017, p. 1).

E a plataforma virtual colocou essa perspectiva em pratica,
no sentido de narrar a trajetéria da marca, entrelagando-a
a vida da propria Chanel, com os momentos vivenciados
pelo mundo, em diferentes épocas, permitindo, assim, que
o consumidor se conecte com a marca de uma maneira
organica e extremamente fundamentada, através de uma
linha do tempo também conhecida como storytelling.
Desse modo, para tornar ainda mais palpavel para o
pablico, a Chanelse associou a celebridades, que
remetessem a mesma mensagem que a marca busca dar ao
seu publico, tal como, Marilyn Monroe, Catherine
Deneuve, Nicole Kidman, estrelas que sdo facilmente
atreladas a riqueza, a sofisticagdo e ao luxo - assim como a
Chanel marca e a Chanel pessoa.

Portanto, o conceito de storytelling também ¢é perceptivel
nos desfiles da Chanel, uma vez que, a cada desfile, a grife

17
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traz cendrios que sado facilmente associados para com a
transmissao do conceito das roupas e da falecida estilista.

Consideragoes finais

Em se tratando de brasilidade, temos um exemplo de uma
marca baiana que tém um excelente storytelling, a
SoulDila, na qual as roupas da marca contam a histéria da
Bahia, com frases com um qué de baianés e com paisagens
que remetem as belezas da capital baiana, Salvador.
Assim, a estratégia de comunicagdo da marca conectou-se
perfeitamente com os seus consumidores, os
soteropolitanos, que conseguem entender e se identificar
com a histéria da marca, ao ponto de desejarem consumir
de forma fiel e divulgar a marca através do marketing
boca-a-boca, de modo organico.
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DIEBEDO FRANCIS KERE
E O PAPEL DA ARQUITETURA NO MUNDO

Camila Schettini Gonzalez Borges

Introducao

Diébedo Francis Keré, arquiteto africano, conhecido por
sua abordagem multicultural da Arquitetura, divide o seu
tempo entre Berlim e a Africa, difundindo o seu propésito
de consolidar uma Arquitetura pujante, em uma
sociedade em transformacao. Francis Keré busca resgatar
as técnicas construtivas locais e incrementa-las com
tecnologias contemporaneas, visando a obtengao de meios
mais eficientes de se construir, do ponto de vista
econdmico e ambiental, considerando a demanda por
projetos de cunho social.

Resultados e discussiao

2

Francis Kéré é natural de Burkina Faso, pais africano,
localizado no meio-oeste do continente. Em decorréncia
da sua origem humilde, o arquiteto enfrentou muitos
obstaculos, quando crianga, em razdo das condic¢oes
precérias, existentes na sua terra natal, marcada,
principalmente, pela pobreza e pelas condi¢des climaticas
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22 Ensaios

extremas, o que dificulta, até mesmo, a formagao
educacional dos seus habitantes.

As adversidades vivenciadas por Francis Kéré,
certamente, contribuiram para forjar a sua personalidade,
o que, consequentemente, influenciou a sua forma de ver
o mundo - incluindo a sua peculiar perspectiva sobre a
Arquitetura. De acordo com esse grande profissional, a
Arquitetura é um misto de Arte, Cultura e
desenvolvimento constante, capaz de surpreender, unir e
inspirar, ao mesmo tempo em que trata de questdes
importantes como a vida em comunidade, a Ecologia e a
Economia.

Além de uma criatividade excepcional, Francis Kéré
desenvolveu a habilidade de valorizar a Natureza,
passando a analisar o comportamento dos recursos
naturais e a explorar novos usos para os materiais
tradicionais. Nesse sentido, ele tem se destacado por
projetos que buscam suprir demandas sociais, utilizando
materiais vernaculares, associados as técnicas
sustentaveis, transformando o seu trabalho em solucdes
inovadoras, de alto desempenho e menor impacto ao meio
ambiente. Desta forma, como uma espécie de assinatura
nas entrelinhas, ele concretiza, com muita classe, o
principio “mais com menos”. Afinal de contas, nada
adiantaria desenvolver projetos mirabolantes, que ndo sao
capazes de atender a realidade social e econdmica de cada
comunidade.
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Ainda quando estudante, em 1998, Francis Kéré teve a
ideia de criar a associacdo Schulbausteine fiir Gando. Com
isso, foram levantados fundos para a construgdo da
primeira escola priméria para a aldeia de Gambo. Esse

projeto fez o arquiteto receber o prémio internacional Aga
Khan, em 2004.

O projeto da Escola Primaria foi baseado em uma lista de
parametros, que inclufa custos, clima, disponibilidade de
recursos e viabilidade de construcao, concretizado assim o
principio do “mais com menos”, anteriormente
mencionado. Francis Kéré utilizou-se da Arquitetura
vernacular, que consiste no uso de matérias e
conhecimentos locais, para a execugdo da obra. No projeto
da escola, foram aproveitadas a argila e a lama,
abundantes na regido. No entanto, o método tradicional
de construcdo em argila foi modificado e modernizado,
para criar uma construcgdo estruturalmente mais robusta,
na forma de tijolos. Os tijolos de barro tém o beneficio
adicional de serem baratos, faceis de fabricar, além de
fornecer protecdo térmica contra climas quentes.

Para revestir o teto da escola, a fim de proteger as paredes
das chuvas, foi utilizado um grande telhado de zinco,
suspenso, para garantir um conforto térmico aos alunos.
Podemos ver na figura 1, abaixo, que o uso de telha
metalica visou promover a protecdo das paredes
construidas com tijolos de argila, assim como utilizadas no
formato que possibilita um melhor conforto termico aos
alunos e professores.
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Fonte: Archdaily, 2016.

Na figura 2, podemos ver a qualidade da obra, que prima
por boa iluminacdo e muita ventilagdo, fatores esses que
contribuem ao aprendizado das criancas:

Fonte: Archdaily, 2016.



Estética e Historia da Arte

Na construgao da escola de Gando, o arquiteto buscou ter
engajamento social nos seus projetos, o essencial para que
os moradores se sentissem envolvidos no processo de
construcao das obras.

Em que pese o fato de que tenha sido projetada por
Francis Keré, o sucesso da escola de Gando foi alcancado
atraves da participacdo ativa dos moradores locais. As
criangas recolheram pedras para a fundacdo da escola e as
mulheres trouxeram &gua para a fabricagdo dos tijolos.
Desta forma, as técnicas tradicionais de construcido foram
utilizadas, em conjunto, com métodos de engenharia
moderna, a fim de produzir a melhor solugdo para o
edificio, a0 mesmo tempo simplificando a construgdo e
manutencdo para os trabalhadores.

Na figura 3, podemos constatar a participagdo ativa das
mulheres na constru¢cio da escola de Gando,
transportando agua para auxiliar na producédo dos tijolos:

Fonte: Arcily, 2016.
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Consideragoes finais

E fundamental apontar a desigualdade como fator de
impulsdo da Arquitetura, no Brasil e no mundo,
sobretudo, diante da falta de acesso aos conhecimentos
dessa area. Segundo o Arquiteto César Dorfmann (apud
RIZZO, 2017, s/p), “Arquitetura para os pobres ndo
precisa ser uma arquitetura pobre”. O descuidado com a
Arquitetura social cria uma sociedade sem estrutura
basica e, consequentemente, sem perspectiva de vida, sem
um lugar adequado para que as criancas estudem e
desenvolvam os seus talentos, como aconteceu com
Francis Keré, que precisou sair da sua comunidade para
estudar fora. Logo, é inadmissivel que esse cendrio
continue a perdurar.

Infere-se, portanto, a necessidade de se combater esses
obstaculos. Para isso, é imprescindivel que, cada vez mais,
arquitetos e engenheiros entrem nessa luta, para dar uma
condicdo de moradia e convivio social, estruturalmente
adequada para o desenvolvimento intelectual dos
estudantes, melhorando, assim, a qualidade de vida nas
regides em que atuam. O exemplo de Francis Keré é
salutar. Por intermédio de projetos de inclusdo, planejou
obras com matériais da propria regido, trazendo conforto e
beleza a Arquitetura, no escopo de incluir toda a
sociedade no meio arquitetonico. Dessa maneira, é
possivel consolidar uma sociedade mais integrada,
passivel de gerar talentos que, futuramente, possam

beneficiar toda a Humanidade.
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JORNADA DO HEROI:
ANALISE DO FILME CANINOS BRANCOS

Camila Jesus Almeida de Souza

Introducao

Contar histérias sempre aproximou as pessoas. Desde
muito antes da criacdo das Letras - e com o passar dos
anos, séculos, milénios -, o ser humano transformou o ato
natural de se comunicar, por meio da contagdo de histoéria,
em um processo altamente elaborado, com o intuito de
tocar o imo daquele que se encontra como receptor da
mensagem.

O que os filmes, livros, séries e tantos outros processos
narrativos, tém, de tdo comum, que facilita essa
identificacdo? Nada menos do que uma jornada, altamente
elaborada, que mostra os fatos vividos por aqueles
personagens, suas trajetérias até se tornarem simbolos de
representatividade e de inspiracao, dentre uma miriade de

reflexdes. Esse percurso é denominado “Jornada do
Herai”.

Essa estrutura de analise narrativa surgiu, em 1949,
quando Joseph Campbell lancou o livro “O Her6i de mil
faces” (CAMPBELL, 1997), no qual, conceituava e tracava
os passos da Jornada do Her6i, apés analisar inimeras
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histérias e perceber que, nelas, havia uma técnica
narrativa comum aos contos, mitos e outras formas de
contar historias. Justamente, essas etapas do processo de
“vida” propiciam a transformacado da personagem central.

Inicialmente, a Jornada do Herd6i propunha 17 etapas, mas
ap0s a atualizacdo de Christopher Vogler, em seu livro “A
Jornada do Escritor” (VOGLER, 2006), elas foram
compactadas em 12 passos, subscritos:

1. O mundo comum: apresenta a vida cotidiana da
personagem, seus defeitos, qualidades e todo o
cenario que dara o pontapé inicial para a
aventura;

2. O chamado a aventura: refere-se a situagdo que
convida o personagem a iniciar a nova fase da
narrativa;

3. Recusa do chamado: serve para dar um maior
nivel de dramaticidade a narrativa e mostrar
que, assim como noés, os “herdis” também
temem, tém duvidas e se recusam a encarar seu
destino;

4. Encontro com o mentor: apresenta a figura do
mentor, que pode ser alguém que ira corroborar
com o impulso de transformacao da personagem.
Aquele que planta a sementinha da mudanga,
que o treina, que o incomoda, que o ajuda a
aceitar o chamado;



5.

10.
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A travessia do primeiro limiar: apdés o
treinamento e com base nos conselhos recebidos
do mentor, a personagem se encontra agora
diante do caminho que ira separd-la do mundo
comum para o novo mundo. Nao significa que
seja uma mudanca geogréfica, apenas uma cena
que indique a ele a travessia do portal;

Ventre da baleia (provas, aliados e inimigos): sao
os diversos desafios, com 0s quais a personagem
se depara, ao longo da jornada, momento de
relagdes, descobertas de quem sdo seus amigos e
inimigos. Como as fases de um game, que
prepara o jogador para enfrentar o chefao;

Aproximagdo da caverna secreta: aqui € o
momento da pausa, apds os diversos combates.
Momento de respiro e preparagdo para o que
esta por vir;

A provacdo: sdo as lutas, as dores fisicas ou a
profunda angutstia. Esse momento representa a
morte do que ele era, para se transformar num
Novo ser;

A recompensa: apos tanto desafio, todo mundo
deseja uma recompensa. Por isso, esse momento
marca a mudanca do personagem, pode ser em
objeto valioso, retomar o contato com alguém
querido;

O caminho de volta: comego do retorno ao lugar
do inicio, porém com novo olhar. E aqui que o
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11.

12.

personagem percebe que mudou, que esta mais
fortalecido, com sensacdo de missdao concluida.
Porém, as provas ainda nao acabaram;

A ressurreicdo: é o 4pice da trama, é nesse
momento que O Iinimigo ressurge com uma
ameaca ainda maior e agora a personagem pode
acabar com ele, ou ndo. Ou um momento de
maior angustia e questdes interiores, mas
sabendo que acabou a fase de perturbacdo. Essa
etapa marca o fim de uma era;

O retorno com o elixirr momento do
reconhecimento, dos agradecimentos, das
telicitagcdes, do retorno a sua casa, seja ela fisica
ou ndo. Momento de dizer que venceu.

Com base nessas etapas de Campbell (1997), seguiremos
agora para a andlise da Jornada do Heréi do filme
“Caninos Brancos”.

Sinopse e conflito

Animacdo original Netflix, baseada na obra de mesmo
nome do autor Jack London (2018), originalmente
publicada em 1906, cuja sinopse diz: “Movido pela
curiosidade, um leal cao-lobo embarca em uma grande
aventura na companhia de trés donos muito diferentes"
(CANINOS BRANCOS, 1991).
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A storytelling, presente no filme “Caninos Brancos”,
mostra-nos, primeiro, o conflito do cachorro-lobo, na rinha
de luta, fazendo com que tenhamos a ideia de que é a
altima luta dele, uma vez que olha para lua, como se se
rendesse aos adversarios. Deste ponto, somos
direcionados a infancia do animal.

Numa trajetéria nao linear e emocionante, o filme perfaz
um flashback e segue a histéria até, novamente, chegar no
momento da luta supracitada, continuando a narrativa nas
cenas que direcionam o cao-lobo até a sua casa: a natureza.
Para quem gosta de analisar as estratégias por tras de uma
producao audiovisual, ou apenas para quem ama cinema,
Caninos Brancos merece atencao.

Jornada do Her6i - Caninos Brancos

1. Lugar-comum

Temos por lugar-comum, ou situacdo convencional, a vida
de Caninos Brancos, livre na natureza, com sua mae,
passando por situagdes comuns a vida selvagem, como a
caca, as possiveis brigas com predadores, e até um quase
afogamento, que ele sofreu logo, no inicio do filme, por
teimosia.

2. Chamado a aventura

O primeiro chamado é quando ele e a mae vao até a aldeia
indigena, em busca de alimento, e o chefe da tribo
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reconhece a mde de Caninos Brancos e permite que eles
fiquem na matilha.

3. Recusa ao chamado

Inicialmente, Caninos Brancos ndo aceita a separagdo, mas
a mae rosna para que ele entenda que ela precisa ir. Uma
cena rdpida, mas que representa, também, uma das
recusas do protagonista. O outro momento de recusa é
quando ele precisa tornar-se lider dos outros cachorros-
lobos, mas, por teimosia, ndo consegue, a principio,
liderar.

4. Encontro com o mentor

Caninos Brancos teve alguns mentores, durante o filme,
sendo o primeiro o Cacique da aldeia, que o conduziu no
caminho da lideranca dos cachorros-lobos, apés a
separacdo da made, que era a lider. O segundo mentor é o
comparsa de Beleza Smith. O terceiro encontro com o
mentor ocorre apos ser salvo, pelo delegado, na sua tltima
luta contra dois cachorros. Levado a sua fazenda, a esposa
do delegado cuidou do protagonista, alimentando-o e
incentivando-o.

5. Travessia do limiar

Pode-se dizer que a travessia do primeiro limiar se da,
quando Caninos Brancos vai com o Cacique até a cidade,
vender as luvas. O segundo momento de travessia de um
limiar acontece quando Caninos Brancos é disputado pelo
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Beleza Smith, sendo submetido a uma doutrinacao
violenta, para tornar-se lutador de rinha.

6. O ventre da Baleia

Quando Caninos Brancos atravessa o limiar, essa linha
que separa sua vida comum da entrada no mundo da
aventura, passa por diversos momentos de testes e
provacdes. E separado de sua mae, torna-se lider do
bando de caes-lobos, vira lutador de rinha. Esses
momentos sdo de muita luta e dor para o heréi.

7. Aproximagado da caverna oculta

2

E o momento de tranquilidade e aprendizagem para o
cachorro-lobo na fazenda do delegado e sua esposa.

8. Provagio Suprema

Cena em que Caninos Brancos defende o delegado Wood,
na mata, contra o bandido que foi preso por ele, no inicio
do filme, e voltou para se vingar, a pedido de Beleza
Smith, que quer reaver o cachorro-lobo.

9. Recompensa

A recompensa que Caninos Brancos teve foi ter dado fim a
submissdao a Beleza Smith, podendo, enfim, viver a sua
vida de cachorro-lobo normal.
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10. Caminho de Volta

Caninos Brancos fez o seu caminho de volta, quando o
delegado e a sua esposa decidem voltar para a Califérnia,
com o cachorro-lobo. No entanto, percebem que o cao nao
ficaria contente, deixando a natureza, param o carro e
deixam Caninos voltar para casa.

11. Ressurreicio

Apé6s tantos desencontros, tanta maldade a que foi
submetido, Caninos Brancos pdde, também, encontrar o
amor, retornar para a mata renovado, cheio de cicatrizes
fisicas e na alma, que o melhoraram e muito.

12. Retorno com o Elixir

O retorno de Caninos Brancos a sua vida de cachorro-lobo
foi marcado pelo uivo, simbolizando a sua liberdade. O
seu uivo pode ser ouvido por sua mae e pela aldeia. Se ele
volta para a mae ou para a aldeia, ndo saberemos. Apenas
ficamos com o deleite do seu retorno a natureza, da qual
nunca devia ter saido.

Consideracgoes finais

Assim como Caninos Brancos, nds seres humanos também
somos herdis e protagonistas das nossas historias e
enfrentamos diversas etapas complexas, ndo em forma de
dragdes, ou bruxos, como nos filmes, mas com situagdes
muito desafiadoras, que exigem muito de nos,
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convidando-nos as mudancas. As vezes, é uma exigéncia!
Como bem disse Joseph Campbell: "A caverna que vocé
mais teme para entrar, estd o tesouro que vocé procura"
(1997. P. 121).

Portanto, é fundamental que, ao escrever qualquer coisa
que envolva a Jornada do Herdi, ou outra forma de contar
uma histéria - seja para vender, emocionar ou para atingir
a algum objetivo -, deixe-se clara a transformagdo do
personagem, o que ele tem de inspirador a passar e aquilo
que faz o seu consumidor querer também se superar, de
forma genuina. Nao se deve enganar aos consumidores da
histéria. A verdade é o melhor dos gatilhos mentais que se
tem disponivel.

Referéncias

CAMPBELL, Joseph. O heréi de mil faces. 10* ed., Sdo Paulo,
Cultrix, 1997.

CANINOS BRANCOS. Direcao: Randal Kleiser. Disney, 1991.
118 min.

LONDON, Jack. Caninos brancos. Sdo Paulo: FTD, 2018.

VIERA. D. Jornada do Heréi: as 12 etapas de Christopher
Vogler e Joseph Campbell para contar uma histéria impecével!
Disponivel em: https://comunidade.rockcontent.com/jorna
da-do-heroi/ Acesso em: 21/07/2019.

VOGLER, Christopher. A Jornada do Escritor: estruturas
miticas para escritores. 2.ed., Rio de Janeiro: Nova Fronteira,
2006.

37






Estética e Historia da Arte

ENSAIO LIVRE SOBRE CUBISMO,
FAUVISMO E FUTURISMO

Aldo Nonato Borges Junior
Alessandro Servilho dos Santos

As primeiras décadas do século XX sdo conhecidas da
Historiografia pelas suas lutas e revolucdes. A Primeira
Guerra Mundial, a Revolucdo Russa, a crise financeira na
Europa... mas também sio percebidas na Belle Epoque e nos
movimentos culturais que emergiram, no periodo. As
chamadas vanguardas europeias constituiram um
movimento artistico e cultural, que se pautou na ruptura
dos paradigmas vigentes, consolidando-se, com o passar
do tempo. Aproveitando todo esse momento histérico,
critico e pensante, tendéncias como a euforia, o
pessimismo, o irracionalismo, o marcado academicismo e
as convencdes da burguesia foram postas em pauta,
moldando novas formas de veiculacao de ideias, abrindo,
assim, espaco para que, através da Arte, fluissem novas
ideologias (CEREJA, 2003).

A sociedade passava por muitas transformagdes, avangos
tecnologicos, progressos industriais e descobertas
cientificas. A expressdo artistica propunha a necessidade
de demonstrar outras concep¢des de estética,
reinventando a beleza. Utilizando acontecimentos da
época, alusdes acerca da reflexdo sobre a vida foram sendo
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trazidas, através de ironias e exaltacdes ao futuro
tecnoldgico. Juntas, essas técnicas e segmentos deram
margem a colegdes de pintura, escultura, arquitetura,
literatura, cinema e muitas outras facetas que alicercaram
a Arte moderna mundial.

No Brasil, essas vanguardas estiveram intimamente
ligadas a distinta Semana de Arte Moderna, de 1922, que
deu inicio ao movimento modernista, no Pais.
Pressupondo o pioneirismo nas artes, representou uma
renovagdo linguistica e expressiva, contribuindo para as
rupturas. Contou com a presenca de varios artistas
renomados, entre os quais, destacam-se Mario de
Andrade, Oswald de Andrade, Anita Malfatti, Di
Cavalcanti e Tarsila do Amaral.

Muitos movimentos se sobressaira, em especial, o
Cubismo, Futurismo e o Fauvismo. O Cubismo foi um
movimento artistico, pautado na geometria e no
abstracionismo das formas. Iniciado em 1907, por Pablo
Picasso, com a famosa “Les Demoiselles d’Avignon”, ou
simplesmente, “As Damas d’Avignon”, teve varios
representantes e correntes, durante o seu percurso.
Inspirado nos trabalhos de Cézanne, ramificou-se em duas
vertentes: a analitica e a sintética.

No Cubismo Analitico, o abstracionismo ultrapassou as
formas desconstruidas e fragmentadas, resultando em um
“irreconhecimento”. Ja no Cubismo Sintético, as figuras
voltam a ser representacdes verossimeis da realidade.
Uma das mais importantes artistas cubistas, no Brasil, foi
Tarsila do Amaral, com o famoso quadro Abaporu:
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Cézanne tinha interesse na simplificacdo das formas
naturais em seus essenciais geométricos; ele queria ‘tratar
a natureza pelo cilindro, pela esfera, pelo cone’ (um
tronco de uma arvore pode ser considerado um cilindro,
e uma cabeca humana como uma esfera, por exemplo).
(RODRIGUES, 2011 s/p).

Nesse tratamento geométrico das formas, principalmente
da natureza, os objetos passaram a ser retratados por trés
diferentes dimensdes. Guiado por linhas, mas também
modelada em cubos e cilindros, os seus angulos davam
volumes e formas diferenciadas, que, recheadas com uma
técnica de perspectiva e jogo de luzes, trabalhavam com o
“claro e escuro”, resultando em uma pintura escultérica,
ou seja, remetendo as esculturas palpaveis. Considerada
uma privilegiada maneira de trabalho mental, exercitava
novas lentes para se enxergar a natureza e seus contornos,
valorizando ainda mais a simplicidade.

Georges Braque (apud SOARES, 2017, p. 55) afirmou “Nao
se imita aquilo que se quer criar”, ratificando a ideia de
enaltecimento valoroso da abstracdo da obra e nao
puramente a imitacdo da natureza, criando uma
perspectiva Unica e ndo seguindo paralelos de
perspectivas oculares. Esse olhar particular foi transmitido
nas obras.

Assim, podemos perceber que o Cubismo foi composto
por trés fases: a primeira fase ou a chamada Fase
Cezannista ou Cezaniana (1907 a 1909), na qual, os artistas
comegaram suas experiéncias com as simplificagdes das
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formas e mais tarde passaram a representar as figuras
dispostas em um mesmo plano; a segunda fase Fase
Analitica ou Hermética (1909 a 1912), caracterizou-se pela
cor moderada, acentuando-se tons de marrons, pretos,
cinzas e ocres, focando na exibi¢do do tema fragmentado,
disposto em todos os dngulos possiveis e esfacelando as
formas, em que, ao final, as figuras acabaram por se
tornarem irreconheciveis; e a terceira fase Fase do
Cubismo Sintético (1911), cores mais fortes e um retorno
ao figurativo, na medida em que se buscou tornar as
figuras reconheciveis novamente, mas sem voltar a um
tratamento realista, utilizando-se do método de colagem,

fixando objetos reais na tela, como pedagos de madeira,
vidro e metal (AIDAR, 2019).

Um outro movimento concomitante ao Cubismo, foi o
Fauvismo. O Fovismo ou Fauvismo é uma corrente
artistica do mesmo periodo, que se desenvolveu,
sobretudo, entre 1905 e 1907. “Associada a busca da
maxima expressao pictorica, o estilo comegou em 1901
mas s6 foi denominado e reconhecido como um
movimento artistico em 1905” (RODRIGUES, 2011 s/p).
Segundo Henry Matisse em "Notes d'un Peintre" pretendia-
se com o Fauvismo "[...] uma arte do equilibrio, da pureza
e da serenidade, destituida de temas perturbadores ou

deprimentes" (apud DANTAS, 2019, s/p).

Baseado em um estilo de pintura com intensidade
cromatica, os fauves - como eram designados os pintores
do Fauvismo - wusavam procedimentos simples e
arbitrarios na matiacdo dos seus trabalhos. Esses artistas
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se pautavam em principios que garantissem a criacdo da
Arte, independente do pragmatismo intelectual e dos
arroubos sentimentais. Eram guiados pelos impulsos dos
instintos primarios, exaltando assim as cores puramente
como criam dever ser. “As linhas e as cores devem nascer
impulsivamente e traduzir as sensacdes elementares, no
mesmo estado de graca das criancas e dos selvagens”
(RODRIGUES, 2011 s/p).

Os fauves foram variados e incrivelmente talentosos, de
André Derain a Maurice de Vlaminck.O mais conhecido e
renomado, entretanto, foi Henri-Emile-Benoit Matisse, um
artista francés, conhecido por seu uso da cor e sua Arte de
desenhar, fluida e original. Nas suas pinturas, utilizava
pinceladas violentas, com espontaneidade e definicao.
Matisse optava por um colorido brutal, pretendendo a
sensacdo fisica da cor subjetiva, avulsada da realidade.
Nas suas palavras:

Um artista nunca deve ser prisioneiro de si mesmo,
prisioneiro de um estilo, prisioneiro de uma reputacao,
prisioneiro de um sucesso etc. Ndo escreveram os
Goncourt que os artistas japoneses da grande época
mudavam de nome varias vezes ao longo da vida? Isso
me agrada: eles queriam preservar a liberdade (MATISSE
apud Rodrigues, 2011, s/p).

O Fauvismo floresceu por um periodo curto, em relagdo as
demais expressdes artisticas na Europa. Entretanto, é
importante atentarmos para a diferenca entre o periodo da
Arte e o estilo da Arte. Para tanto, apropriamos-nos da
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percepcao de Ribeiro (2014, s/p): “Um periodo da arte é
um intervalo de tempo em que o estilo predomina e
evolui. Ja o estilo sdo as caracteristicas do periodo e nao
tem um tempo determinado”. Por isso, mesmo apds o
periodo de declinio do Fauvismo, o estilo seguiu sendo
reproduzido.

No Brasil, nenhum artista se apresentou declaradamente
fauvista, porém o estilo era visto em algumas obras, como,
por exemplo, nos trabalhos de Artur Timéteo da Costa
(1882-1923). Sabemos que, como toda expressao literaria e
artistica europeia, no século passado, esse estilo chegou ao
Brasil como uma expressdo obsoleta, algo ja superado
pelos demais artista, mesmo assim, o Fauvismo teve lugar
em uma exposicao realizada em Sao Paulo, com tema da
Arte francesa, em 1913 (RIBEIRO, 2014).

Com a decadéncia do Fauvismo, na Europa, surgiu, entdo,
um novo movimento artistico e literario: o Futurismo. Em
1909, o poeta italiano Filippo Marinetti publicou o
Manifesto Futurista, no jornal francés, Le Figaro, dando
inicio ao movimento homoénimo. O Futurismo supunha
um processo de observacdo da evolugdo tecnoldgica,
iniciada no século XIX. O manifesto destacava essa
afirmacgdao, em um de seus trechos “[...] o esplendor do
mundo se enriqueceu com uma nova beleza: a beleza da
velocidade. Um automoével de carreira é mais belo que a
Vitéria de Samotracia” (MANINETTI, 1909, s/p).

Muito ligado a tipografica e ao design, o Futurismo ganhou
outro significado e passou a influenciar a publicidade,
como o reforca o principal slogan do movimento:
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“Liberdade para as palavras” (COSTA, 2019, s/p). Esse
pensamento alterou a forma de comunicacdo da
sociedade, na época, trazendo novos ares de modernidade
aos processos de interagdo social, influenciando diversos
aspectos da Arte, como arquitetura, pintura e escultura.

O movimento futurista sofreu uma interrupgao, em seu
processo de evolucdo e disseminagdo na sociedade
europeia, com o advento da Primeira Guerra Mundial,
entretanto, antes disso, os brasileiros Oswald de Andrade
e Anita Malfatti tiveram contato com Maninetti, em 1912,
absorvendo  alguns  aspectos do  movimento.
Essencialmente, o Futurismo pretendia causar uma
ruptura na ortodoxia da Arte, trazendo uma perspectiva
tecnolégica, com a valorizacdo da tipografia e de toda uma
gama de aspectos, antes, negligenciados, conforme
descrito no manifesto:

Entdo, com o vulto coberto pela boa lama das fabricas -
empaste de escoérias metdlicas, de suores indteis, de
fuligens celestes -, contundidos e enfaixados os bragos,
mas impavidos, ditamos nossas primeiras vontades a
todos os homens vivos da terra:

1. Queremos cantar o amor do perigo, o habito da
energia e da temeridade.

2. A coragem, a audacia e a rebelido serdo elementos
essenciais da nossa poesia.

3. Até hoje a literatura tem exaltado a imobilidade
pensativa, o éxtase e o sono. Queremos exaltar o
movimento agressivo, a insénia febril, a velocidade, o
salto mortal, a bofetada e o murro.
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4. Afirmamos que a magnificencia do mundo se
enriqueceu de uma beleza nova: a beleza da velocidade.
Um carro de corrida adornado de grossos tubos
semelhantes a serpentes de halito explosivo... um
automével rugidor, que parece correr sobre a metralha, é
mais belo que a Vitéria de Samotracia.

5. Queremos celebrar o homem que segura o volante,
cuja haste ideal atravessa a Terra, lancada a toda
velocidade no circuito de sua prépria orbita.

6. O poeta deve prodigalizar-se com ardor, fausto e
munificéncia, a fim de aumentar o entusiastico fervor dos
elementos primordiais.

7. Ja ndo ha beleza sendo na luta. Nenhuma obra que
ndo tenha um carater agressivo pode ser uma obra-
prima. A poesia deve ser concebida como um violento
assalto contra as forgas ignotas para obriga-las a prostrar-
se ante o homem.

8. Estamos no promontoério extremo dos séculos! .... Por
que haveremos de olhar para tras, se queremos arrombar
as misteriosas portas do Impossivel? O Tempo e o Espago
morreram ontem. Vivemos ja o absoluto, pois criamos a
eterna velocidade onipresente.

9. Queremos glorificar a guerra - tnica higiene do
mundo -, o militarismo, o patriotismo, o gesto destruidor
dos anarquistas, as belas ideias pelas quais se morre e o
desprezo da mulher.

10. Queremos destruir os museus, as bibliotecas, as
academias de todo tipo, e combater o moralismo, o
feminismo e toda vileza oportunista e utilitaria.

Cantaremos as grandes multidoes agitadas pelo trabalho,
pelo prazer ou pela sublevagdo; cantaremos a maré
multicor e polifénica das revolugdes nas capitais
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modernas; cantaremos o vibrante fervor noturno dos
arsenais e dos estaleiros incendiados por violentas luas
elétricas: as estagcbes insacidveis, devoradoras de
serpentes fumegantes: as fabricas suspensas das nuvens
pelos contorcidos fios de suas fumacas; as pontes
semelhantes a ginastas gigantes que transpdem as
fumacgas, cintilantes ao sol com um fulgor de facas; os
navios a vapor aventurosos que farejam o horizonte, as
locomotivas de amplo peito que se empertigam sobre os
trilhos como enormes cavalos de aco refreados por tubos
e 0 voo deslizante dos aeroplanos, cujas hélices se agitam
ao vento como bandeiras e parecem aplaudir como uma
multiddo entusiasta. E da Itélia que lancamos ao mundo
este manifesto de violéncia arrebatadora e incendiaria
com o qual fundamos o nosso Futurismo, porque
queremos libertar este pais de sua fétida gangrena de
professores, arquedlogos, cicerones e antiquarios.
(MANINETT], 1909, s/p).

Esse contato dos brasileiros com o Cubismo, o Fauvismo e
o Futurismo impactou, especialmente, a Semana de Belas
Artes de Sao Paulo, no ano de 1922 - Semana de Arte
Moderna -, marco, nas artes brasileiras, até os dias de
hoje. Podemos perceber que muitos movimentos que
propde uma nova releitura de paradigmas vigente,
vislumbrando a realidade por outras 6ticas, emergem com
novas ideologias e ideais, que enriquecem ainda mais a
cultura humanista global. Assim, ndo s6 artisticamente, as
vanguardas europeias contribuiram, massivamente, para
o surgimento de novas eras.
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A MUSICA INDEPENDENTE E OS POSSIVEIS
CENARIOS NA POS-PANDEMIA DE COVID-19

Breno Simdes Bonelli

Introducao

O mundo contempordneo atravessa um momento de
transicdo paradigmatica (SANTOS, 2013), desencadeado
pela pandemia da COVID-19, que inaugura um novo
marco civilizatério para a Humanidade e afeta diversos
setores da producdo, da Economia, da Educacdo, da
Cultura e dos servicos. Do ponto de vista do
entretenimento, o isolamento social demonstrou a
necessidade de reinvencdo das formas de apresentagdo
dos produtos e da realizagdo dos eventos, principalmente
para a musica independentel.

Diante disso, torna-se necessdrio, para os ambitos da
Mdsica e da Comunicacdo Social, investigar as estratégias
que produtores de eventos engendraram, para dar
continuidade a produgdo e a apresentagdo da musica
independente, na cidade de Salvador - Ba, procurando

entender de que forma os artistas do cendrio musical

1 Para fins dessa pesquisa, o termo independente aplica-se no cenario
musical “[..] tanto a pequenas gravadoras quanto a artistas que
desenvolvem autonomamente a producao de seus discos” (VICENTE,
2006, p.2).
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soteropolitano independente podem aproveitar, de
maneira positiva, o legado da pandemia, tracando
estratégias que ampliem e viabilizem o exercicio das suas
atividades profissionais.

Assim, o objetivo maior deste estudo é o de investigar as
estratégias utilizadas pelos artistas independentes,
durante a pandemia, para ampliar e oportunizar a
continuidade do exercicio das suas atividades
profissionais. Como hipdteses, sustentamos que: 1. Os
eventos digitas promovidos pelos artistas durante a
pandemia da COVID-19 oportunizam um novo modelo de
apresentacdo e comercializacdo dos produtos musicais; e
2. A apresentagdo musical remota, em seus diversos
formatos, representa uma possibilidade acessivel e
rentdvel para eventos dos artistas da mausica
independente.

Essa pesquisa utiliza o enfoque qualitativo, para
compreender as estratégias e agdes realizadas por musicos
independentes em salvador, desde o inicio do isolamento
social. Trata-se de um estudo tedrico, subsidiado pela
analise bibliografica.

Resultados e discussiao

A atuacdo profissional do artista independente se agrava,
atualmente, diante da COVID-19. Com as medidas de
isolamento social decretadas em face da pandemia
mundial, restringe-se ainda mais a atividade do misico
independente, diante da inexisténcia de shows e da falta de
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estrutura que ofereca aporte para enfrentar essa situacdo,
o que forca a busca por estratégias criativas e eficazes para
alcancar o publico em espagos virtuais acessiveis, através
das tecnologias disponibilizadas pelas redes sociais.

Trata-se de um segmento de mercado que depende quase
que exclusivamente da realizacdo de shows para obtengao
de renda, sendo fundamental tracar estratégias de
operabilidade e visibilidade para assegurar a sua
sobrevivéncia. Dessa forma, justifica-se o estudo que
focalize o manejo de estratégias de eventos remotos, a
exemplo das lives, dos streamings e dos podcasts,
introduzindo novos habitos culturais do publico e que
provavelmente repercutirdo para o futuro pdés-pandemia.

E um mercado com um potencial a ser explorado, como
apontam os resultados de um estudo divulgado esse ano
pela Associagdo Brasileira da Mausica Independente
(ABMI). A pesquisa coletou dados das principais
plataformas de streaming no periodo de 2019 e parte de
2020, além de entrevistas no setor, revelando que 53,5%
dos artistas que estiveram no TOP 200 do Spotify em 2019
sdao independentes e que 50% do faturamento das
empresas pesquisadas vém das plataformas digitais.

Por questdes ligadas a engrenagem da industria cultural, a
musica independente acaba sendo “[..] a tnica via de
acesso ao mercado disponivel para um variado grupo de
artistas” (VICENTE, 2005, p. 5). O déficit de espacos para a
realizacio de eventos e a falta de incentivo
governamental, aliados a situacdo pandémica agravou a
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atuacdo e a sobrevivéncia da musica independente de
Salvador, o que forca a busca de estratégias para
possibilitar a realizagdo de eventos.

A democratizacdo do acesso as tecnologias digitais
possibilita ao artista independente produzir um material
de trabalho com qualidade, o que nao significa, entretanto,
garantia de sobrevivéncia nesse nicho de mercado. Para
driblar as adversidades no cendrio pandémico e poés-
pandémico, é fundamental adotar um plano de
desenvolvimento e de planejamento a ser gerido pelos
proprios artistas e no qual sejam definidos os objetivos da
carreira, as questdes contratuais, os direitos autorais,
campanhas de marketing e planejamento financeiro, como
precificacdo de shows e previsdo do ganho necessario para
a cobertura de gastos.

Consideragoes finais

A dindmica da musica independente precisa ser melhor
compreendida a fim de instrumentalizar estratégias
eficazes e adequadas possibilitem o aproveitamento de
oportunidades para os artistas no mercado digital,
durante e ap6s a pandemia.

Ja ficou demonstrado que 53,5% dos artistas que
frequentaram o TOP 200 do Spotify sdo independentes,
que 50% das receitas vém do ambiente digital e que as
distribuidoras obtiveram resultados econdmicos positivos
em funcdo da pandemia.
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A criatividade dos artistas independentes, aliada a
assuncdo de uma postura empreendedora, com a
utilizagdo das redes sociais para promogao do trabalho.,
compartilhamento e divulgacdo de posts, videos, shows,
lives, faz toda a diferenca para obtengao de receita.

A adaptagdo ao mercado digital, principalmente, em face
do aumento do consumo da musica digital na pandemia, é
uma realidade sem volta, o que significa ndo sé6 uma uma
ampliacdo da entrada de recursos, como também uma
oportunidade de diversificacdo e visibilidade do setor da
mausica independente.
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ARTE POVERA,
A BELEZA E A RELEVANCIA DO EFEMERO

Gabriela Tavares Guedes

Introducao

Esta investigacdo tem como objetivo explicitar as origens,
as fundamentacoes, as criticas e as influéncias posteriores
do movimento artistico italiano da Arte Povera, bem como
relembrar a sua importancia e relaciona-la com possiveis
alternativas para os problemas atuais, como poluigdo e
consumismo, além de possibilitar, para as pessoas, a
descoberta de um novo conceito de Arte, indomavel,
rebelde e sensivel, responsavel e cadtica.

Materiais e métodos

Primeiramente ndo seria possivel iniciar a explicacao
desse movimento sem contextualiza-lo, historicamente,
geograficamente e economicamente, pois a Arte Povera
surgiu, justamente, por conta desse conjunto de varidveis
(CHRISTOV-BAKARGIEYV, 1999). Ap6s a Segunda Guerra
Mundial, grande parte dos paises europeus estava
destruida, em todos os sentidos, e um dos maiores
representantes dessa catastrofe, claramente, era a Itdlia,
com suas altas taxas de desemprego, sistema de transporte
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e moradias comprometidos, com economia ainda atrelada
a agricultura e ao campesinato. Ex-membro do Eixo, o pais
s6 foi se recuperar, quando a légica da Guerra Fria
fomentou novas parcerias econdmicas, que viriam a
restaurar os danos gerais herdados do conflito. Nesse
sentido, os Estados Unidos ajudaram muito a Itélia,
incentivando a sua industrializacdo, através do Plano
Marshall. Entretanto, sem a devida organizacdo, houve
um desenfreado crescimento econémico, ao Norte do pais,
onde se desenvolviam novas cidades industriais, como
Milao, Genova e Torinto, em detrimento das cidades do
Sul. Novas estradas e ferrovias foram criadas, para suprir
as necessidades de intensa locomocdo, resultando no
estimulo, ainda maior, ao fluxo de pessoas, promovendo o
éxodo rural e o crescimento demografico de algumas
regides, sem o planejamento préprio para acolher tantas
pessoas (TOMMASI,2021).

A superlotacdo do mercado imobilidrio, o inchaco das
periferias e a proliferacdo dos blocos habitacionais, ao
redor das cidades, impactaram o meio ambiente, gerando
poluicdo e impactando a vida urbana. Barragens e usinas
foram erguidas, necessdrias para sanar a demanda
energética das recentes cidades industriais, todas feitas
sem levar em conta os ecossistemas presentes. Juntamente,
veio a era de ouro capitalista, em escalas jamais alcancadas
antes. Entre o final do anos de 19 50 e o inicio de 1960, o
Produto Interno Bruto italiano disparou, estimulando o
consumismo. As quase duas milhdes de pessoas, que
foram do Sul para o Norte italiano, depararam-se com um
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estilo de vida completamente diferente, sendo assediados,
ininterruptamente, por propagandas e ideais consumistas,
rodeados de bens de consumo, carros, televisdes,
magquinas de lavar, sem falar na influéncia da onipresente
midia.

Lira italiana, 1961. Fonte: https://moneterare.net/500-lire-coin/
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Outra importante consequéncia que o Milagre Econdmico
Italiano trouxe foi a valorizacdo da moeda italiana, a Lira.
Com a grande prosperidade econdmica, a Lira chegou a
ser considerada, por um periodo, a moeda mais estavel da
Europa, o que resultou em uma sensacdo de
inconsequente liberdade, para os italianos. As pessoas
passaram a experimentar uma sensagdo de liberdade,
fundada sobre a possibilidade de fuga as normas, junto
com sentimentos de independéncia e emancipacdo. Essa
condicdo levou os artistas a uma desconexao em relagao a
realidade, provocando a ressignificacdo das suas proprias
expressoes artisticas.

Um bom exemplo disso é o caso da releitura da escultura
classica da grega Vénus de Milo, feita por Pisttoleto, cuja
maior caracteristica era a rejeicdo aos conceitos classicos,
nos quais o papel da Arte era servir ao poder, ao palécio,
representando a imponéncia e as narrativas herdicas ou
religiosas, a permanéncia e a constancia de ideias, o uso de
materiais caros - marmore, bronze, tintas duraveis. Para
Pisttoleto (2021), ideias sdo pereciveis, pois estariamos
inseridos em um fluxo temporal. Portanto, as experiéncias
do agora ndo precisam permanecer, para que
conhecimento ou significado seja adquirido. Essa
concepcdo deu um aspecto incrivel a determinadas obras,
pertencentes ao movimento, como as esculturas de Marisa
Mertz, comumento feitas de materias leves, manipulados
pelo vento, pela luz e pelo ambiente, que dao a impressao
de animosidade.
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Um 6timo exemplo dessa imperenidasde é a obra
“Escultura Viva”, produzida por Mertz, em 1966. Feita de
aluminio, remetendo a dutos de ar-condicionado e a
poluigdo visual, a obra perfaz uma sutil critica a violéncia
sonora, que também pode ser percebida, pessoalmente, na
obra. Outro bom exemplo é a obra “Lampada Anule”,
Alighiero Boetti, produzida em 1966, que consiste em uma
lampada colocada em uma pequena caixa de madeira, que
s6 se acende por onze segundos, uma vez ao ano. As obras
citadas podem ser vistas abaixo:

“Escultura Viva”, de Mertz, e “Lampada Anule”, de Boetti. Fonte:
https:/ /www.dailyartmagazine.com/arte-povera/

Os artistas do movimento povero buscavam realizar as
suas obras com materiais verdadeiros, com os quais,
pudessem relacionar a Arte ao cotidiado real,
desconectados da sociedade capitalista, que parecia
definir a rotina das pessoas. Dessa postura, surgiu,
também, a conexdo do movimento com a Natureza, com o
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meio ambiente, que estava sendo desprezado e
substituido pelas cidades industriais, ferrovias e usinas,
trocando as singularidades do mundo natural pela
producdo em massa das fébricas; valores camponeses
respeitosos e dependentes da Natureza por ideais
altamente consumistas.

Esses artistas exploravam materiais, que pudessem prover
as pessoas com o senso de identidade, ancorar-las na
realidade novamente, da qual haviam se afastado.
Procuravam lembrar que as coisas trazem certa
historicidade, ao serem usadas, e que essa historicidade
constitui, também, Arte, na sua empiricidade. Diante
dessas caracteristicas, Germano Celant, um critico de Arte
que estava organizando uma exposicdo artistica com esses
autores peculiares, designou o movimento como Arte
Povera, em 1967, tentando contextualizar o0s seus
trabalhos?2.

Um adendo interessante é que, apesar dos artistas poveros
criticarem firmemente a indrastria artistica e o mercado,
por se recusarem a ser reduzidos a produtos, as suas obras
- as que sobreviveram - valem, hoje, bastante dinheiro,
sobretudo, pela raridade de pecas sobreviventes. Por
causa dos frageis matérias, geralmente utilizados, e dos

2 Celant teve participacdo fundamental na disseminacdo do
movimento, pois, devido a sua fama, quando divulgou a exposigao,
esta ja estava fadada ao sucesso. A cobertura do evento foi feita por
uma famosa revista da época, existente até os dias atuais, a Flash
Magazine.
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arranjos fugazes das obras, poucas sobreviveram até os
dias atuais.

ARTE POVERA
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Resultados e discussao

Atualmente, os indices de poluicdo continuam crescendo,
de forma exacerbada e incongruente em relacdo a vida
humana. Os recursos naturais, dos quais dependemos, sao
finitos e estao sendo massacrados, sem preocupagdo com o
futuro. Mesmo com tantas pesquisas, muitos paises
escolhem ignorar o meio ambiente, em prol da Economia,
como aconteceu, anteriormente, no Miracollo Italiano.

Assim como os artistas da época proclamaram os seus
direitos de cidaddos desse mundo, pregando a assuncao
do senso critico e compartilhando uma mentalidade de
responsabilidade com o natural, cabe, a geracdo de agora,
incorporar os ensinamentos do Movimento Povero, para
melhorar o mundo, seja no meio artistico ou seja em
outras profissdes, de igual importancia, como o caso de
engenheiros que reciclam grande parte destrocos de obras
anteriores, reaproveitando material, gerando beneficios,
além dos ambientais, j4 que barateiam o custo de
producao final.

Nesse grupo, estdo, também, os arquitetos que praticam
arquitetura de baixo impacto®, visando proteger a

3 E interessante notar que, sempre que possivel, esses arquitetos
optam pela desconstrugdo, no lugar da demoli¢ao. Para atingir uma
maior conservacdo, fazem coleta seletiva, durante o periodo de
construcdo, atentando-se a andlise dos niveis de desperdicio, uma vez
que Politica Nacional de Residuos (PNRS) tem uma lei que prevé
metas de reciclagem, reducéo e reutilizagao.
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paisagem, na qual a construcao é instaurada, deixando o
cenario natural quase igual, caso retirassem a
propriedade. Esses arquitetos também aplicam técnicas
como uso de iluminacdo natural, o que diminui o gasto
elétrico, a coleta de agua pluvial, por sistemas instalados
em telhados, para ndo haver gasto de 4agua,
reaproveitando a coleta para o uso doméstico - até mesmo
na manutencdo da piscina -, a utilizacdo de sistemas
inteligentes de ventilagdo natural etc. Um excelente
exemplo de arquitetura de baixo impacto ambiental é a
Casa Flor, construida em Angra dos Reis, Rio de Janeiro,
que segue todas as sugestdes supracitadas, além de ser
deslumbrante, como pode ser visto na imagem abaixo:

Casa Flor. Fonte: https:/ / www.homify.com.br/ projetos/18527/
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Consideragoes finais

A Arte Povera surgiu por um motivo, foi breve, mas
revolucionou o pensamento critico e artistico da época,
moldando conceitos, radicalizando ideias, trazendo senso
ambiental e responsabilidade para a populagdo - além de
inclusdo geral, frente ao tradicional e seletivo “mercado da
Arte”. O minimo que podemos fazer é absorver essas
ligdes e incorpora-las, para influenciar na gestdo sensata
da Economia, da Politica e na gestdo, em geral.

E preciso dar um basta nas filosofias consumistas,
desnecessarias e predatdrias, sempre colocando a
aquisicao de bens como prioridade méxima, numa atitude
narcisista, que falha, ao colocar a Natureza em posicdo de
apenas recurso, ignorando as necessidades do planeta. E
preciso notar que sao disponibilizadas diversas solugdes
tangiveis, nos mais variados ramos da sociedade. Temos
pesquisadores que surgem, diariamente, com novas ideias
e possiveis futuros, diferentes daquele para o qual
estamos rumando. Urge sonharmos com futuros melhores
e mais esperangosos, com a relagdo adequada e respeitosa
para com a Natureza.

Atualmente, existem selos de comprovagao sustentavel,
como o popular LEED (Leadership in Energy and
Enviromental Design), da Organizacao sem Fins Lucrativos
USGBC (United States Green Building Concil), que propde
pertinentes quesitos avaliativos: Localizacdo e transporte;
terrenos sustentaveis; eficiéncia da agua, energia e
atmosfera, materiais e recursos; qualidade do ambiente
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interno; inovacdo em design e prioridades regionais.
Analisando esses topicos, observa-se o quanto ainda é
possivel adaptar e evoluir o0s nossos requisitos
construtivos, basta que seja dada a devida atencdo a ideia,
como postuado por Pisttoleto. Para o artista, a Arte é
liberdade e responsabilidade, porém tudo isso,
inexoravelmente, hd de ser compartilhado, sendo perde
completamente o sentido, a finalidade e a razdo. Por isso,
as suas obras sdo tdo sabiamente inclusivas com o ptublico.
Para Pisttoleto, a Arte trouxe liberdade, mas veio
acompanhada de incumbéncias. Uma reflexao sabia e
adequada ainda para os dias atuais (2021).
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FUNK CARIOCA COMO CULTURA POPULAR

Noah Silva

O surgimento da musica data de, aproximadamente,
30.000 anos antes da nossa era (ARAU]O, 2019). Acredita-
se que as primeiras manifestagdes tenham se originado no
Continente Africano, quando foram constituidas as
primeiras sociedades tribais humanas. Desde esse periodo,
a Mtsica era parte integrante do cotidiano dessas pessoas
e essa forma de cultura se espalhou pelo mundo, com o
arredar da raca humana para os outros continentes
(ALBIN, 2003).

A Mtsica é uma arte constituida pelas combinagdes de
sons, ritmos e, eventualmente, palavras. A Misica se faz
presente em todas as midias, pois ela é uma linguagem de
comunicagdo universal. Através da Musica, sao passados
sentimentos, costumes, conhecimentos e sensacdes. E
também por meio dela, que se faz a construgdo
sociocultural das sociedades humanas. Nao se conhece
uma unica civilizacdo que ndo possua musicas proprias,
como forma de Arte, expressdo e comunicagdo. Por isso, a
Msica é concebida como a mais forte forma de explicitar
a cultura dos povos (LACERDA, 2007).

Os pensadores da Escola de Frankfurt deram inicio a uma
construgao critica do pensamento social. Eles estudaram e
desenvolveram diversas teorias, com base nos efeitos da
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tecnologia e dos meios de comunicacao sobre o ambiente
social. Embora, hoje, j& desatualizados, ainda representam
um importante referencial no estudo de temas referentes a
cultura de massa. Ganham destaque, sobretudo, Theodor
Adorno e Max Horkheimer, criadores do termo
“Indtstria Cultural”, usado para definir a Arte e a
Cultura, em um periodo predominantemente capitalista
(PIMENTA, 2015).

Por isso entende-se que os meios de producado cultural
agiam, unicamente, em torno do lucro, além da
manipulagdo das massas, em prol do consumismo
exagerado, resultando no “empobrecimento” da cultura
popular (pertencente ao povo), que assumiu caracteristicas
mais simples e cada vez menos sofisticadas, para se tornar
um bom produto rentavel (GONTIJO, 2004).

Em meio a esses componentes culturais (TV, cinema,
teatro, radio etc), observados e pesquisados pelos
frankfurtianos, estd a Musica. Ao ser produzida - e/ou
reproduzida - sofre influéncias diretas do apelo comercial
e de organizacdes socioculturais e econdmicas, que a
utilizam com propdsitos especificos de “sensibilizar” e de
direcionar o publico ouvinte para causas de terceiros, que
variam de acordo com a pretensdo de quem a utiliza, seja
em forma de liberdade de expressdo, de protestos, para a
venda de determinado produto ou para fins religiosos
(JAMBEIRO, 1975).

No Brasil, por exemplo, no periodo em que o pais sofreu o
golpe militar, artistas brasileiros, como Chico Buarque,
Caetano Veloso e Raul Seixas, fizeram cancdes, em forma
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de protesto, denunciando as arbitrariedades da ditadura,
que massacrou as minorias da sociedade brasileira. A
importancia das contribuicdes dessas cangdes de protesto
ndo pode ser estimada, para a Histéria brasileira
(ALONSO, 2011).

Partindo para um contexto mais atual, nota-se que as
interpretagdes sobre “cultura popular” sdo as mais
variadas, na sociedade contemporanea. O que é ou deixa
de ser cultura popular? Como as defini¢cdes de cultura
popular sdo estruturadas? Pode-se citar, como bom
exemplo, o movimento funk carioca, que sofre repressdo
por ser oriundo das classes mais pobres e considerado de
baixo nivel intelectual (VIANNA, 1990).

O funk carioca surgiu como uma variacdo da soul music
dos Estados Unidos. Desde entdo sofreu influéncias de
diversas fontes musicais. Inicialmente, foi conhecido como
“funk carioca” por marcar presenca nos bairros periféricos
do Rio de Janeiro. Durante anos, o movimento funk carioca
foi anunciado pelas midias apenas como parte da
violéncia e da criminalidade carioca, porém essa ndo é a
verdade absoluta. O movimento também retrata a vida
dos jovens de periferia, funcionando como uma saida
alternativa para a realidade cruel, enfrentada nos morros
do Rio de Janeiro (ROCHA; CARDOSO, 2016).

Atualmente, o funk carioca invadiu todo o territério
brasileiro e engana-se quem pensa que se limita apenas a
becos de favelas: é escutado pelas mais variadas classes
sociais brasileiras, nos mais diversos ambientes,
movimentando milhdes de Reais, na industria fonografica.
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A sua repercussao pode ser conferida em sites como o
YouTube - o Canal Kondzilla, da Kondzilla Filmes, é o
maior do Brasil e produz, em sua maioria, videoclipes de
funk carioca, alavancando a carreira de varios Mc’s. E
comum enconrar pessoas que, em um dia, estdo cantando
na internet e, na semana seguinte, participam de
programas de TV, chegando a ganhar mais de R$ 20 mil
por apresentacao.

O funk carioca é um exemplo perfeito das variagdes
sonoras que ocorrem com o passar do tempo, nas
interpretacdes musicais. Assim como as outras inameras
formas de Arte, a musica continua passando por processos
culturais, e o que se escuta, hoje, certamente, nao sera o
mesmo que se escutara cinquanta anos a frente.
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A OBRA “CIDADE DE DEUS” A LUZ DAS
IDEIAS DE W.E.B. DUBOIS

Alfons Heinrich Altmicks
Anayme Aparecida Canton

Na trilha do sucesso do livro “Cidade de Deus”, de Paulo
Lins* (1997), foi lancado, no Brasil, pela Companhia das
Letras, no ano de 1997, a pelicula homo6nima, de Fernando
Meirelles e Katia Lund, estreada no Brasil, no ano de 2002,
apresenta-nos a angustiante e redentora histéria de
Buscapé, um jovem da periferia carioca, que nos conta a
sua vivéncia em uma das maiores favelas latino-
americanas, Cidade de Deus, no estado do Rio de Janeiro.
A experiéncia de Buscapé nos provoca a refletir sobre uma
narrativa que ndo é, de forma alguma, alijada da realidade
de milhares jovens negros brasileiros, cujos estigmas
sociais 0s constringem a indigéncia pessoal e a toda
espécie de violéncia. Livro e filme avocam a genealogia da
favela, sem romantizacdo, pontuando territorialidades e
pertencimentos. A violéncia é onipresente, mas nao
constitui a tonica da histéria - embora muitos criticos,
especialmente do filme, assim o tenha compreendido. Pelo

contrario, a violéncia serve como pano-de-fundo, para

4 Paulo Lins baseou-se em fatos reais, para escrever o texto de “Cidade
de Deus”, tendo vivido 20 anos na Favela Cidade de Deus, para
compor o texto desse livro (MAIA, 2014).
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plots profundamente humanos, tratados com rara
sensibilidade, por Meirelles/Lund.

O background da violéncia, da exploracdo do trabalho e
da cruel invisibilidade social, imposta a jovens negros das
periferias brasileiras, sdo mote para a redencdo e
emancipacao do personagem-narrador, Buscapé, através
da ardua assungdo da sua dignidade e do seu
protagonismo, contando, nesse processo, com O
inestimavel auxilio da sua camera fotogréfica. Buscapé é
um jovem negro e pobre, habitando muitas as periferias
dos processos sociais. Essa interseccionalidade de
condi¢des o colocam em um horizonte social de absoluta
invisibilidade social, materializada no irdnico atrelamento
da obten¢do de um emprego, como fotoégrafo de jornal, a
imposicdo de que registre o cotidiano do trafico, na favela
de Cidade de Deus. O personagem/narrador, dessa
forma, ascende socialmente, também, através do trafico,
embora ndo em termos 6bvios, demonstrando a inexoravel
constringéncia, exercida pela sociedade de entorno a
favela. Nesse ponto, Meirelles/Lund apontam a auséncia
alternativas para quem vive em Cidade de Deus.

Importante notarmos como Meirelles e Lund tratam a
questdao do Colorismo na favela: Buscapé ocupa o lugar
mais longinquo na escala social, dentro e fora do seu
territério®. Esse lugar é ocupado, igualmente, pelos demais

5 Embora a pessoa real, sobre o qual Paulo Lins baseou o personagem
Buscapé, no livro, fosse de pele clara, descrito como “branco” (LINS,
1997).
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personagens do filme, cujas peles negras sdo mais escuras,
pois a cultura do racismo, no Brasil, costuma hierarquizar
as tonalidades de pele, em tal ordem, que as peles negras
mais claras indicam uma - ainda indesejavel, porém mais
aceita - possibilidade integracdo a sociedade produtiva,
cujo parametro de aceitagdo social passa pela assungao da
pele branca, como vestimenta social ideal. No Brasil, o
colorismo é desejado e incentivado, por motivos racistas.
Sdo nuances do colorismo que Carneiro (2008) revela,

perfeitamente:

Essas identidades criadas com base num espectro
cromatico, que vai da preta a mestiga, passando por
mulatas, pardas, morenas-jambo e tantas outras
designacdes utilizadas em nossa sociedade promoveram
[...] em primeiro lugar a fragmentagdo da identidade
racial negra, o que tem por funcdo politica escamotear a
impoténcia populacional dos negros e seus descendentes
no pais e enfraquecer politicamente o grupo negro,

impedindo a sua unidade [...] (CARNEIRO, 2008, p. 176)

O colorismo, atribuido as relagdes, no interior e no
entorno da Cidade de Deus, inevitavelmente, pde-nos a
mesa o conceito da “Linha de cor”, de W.E.B. Dubois®
(1998), que separa, conforme a cor das pessoas, 0s seus
lugares sociais, entre “mundo do lado de ca” e o “mundo
do lado de 148”. Embora o racismo norte-americano, sobre o

¢ W.E.B. Du Bois é daqueles intelectuais em que o ativismo ndo pode
ser distanciado da produgdo de conhecimento, o que implica afirmar
que a sua literatura conclui e complementa a sua inser¢do em
movimentos sociais.
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qual Dubois se debrugou, nao seja afeito as miscigenacoes,
reprovando-as com veemeéncia’, o racismo brasileiro traz
um carater mais fluidico, incentivando, inclusive, as trocas
genéticas interraciais, de modo que a sociedade se
“branqueie”. Nesse sentido, as fronteiras da linha de cor,
tanto no filme Cidade de Deus quanto na realidade
brasileira, ficam mais préximas e permeéveis, conforme a
melanina se dilua na pele.

No caso do personagem Buscapé, tal como apresentado no
filme, o colorismo nado foi de grande ajuda. De pele
acentuadamente negra, Buscapé acalentava o sonho de
trabalhar como fotégrafo num jornal, o que, de fato
aconteceu, mas ndo por conta do efetivo talento que
apresentava, em relacdo a fotografia, mas porqué o
personagem foi identificado como via de acesso aos
traficantes, também acentuadamente negros, igualmente
exilados da sociedade produtiva. Com esse artificio
narrativo, Meirelles e Lund apontam as incoeréncias da
suposta democracia racial brasileira, capaz de alijar
economicamente enormes contingentes de pessoas, a
partir do critério da cor da pele.

O alheamento socioecondmico, que confina milhdes de
jovens negras e negros as favelas brasileiras - muito bem
representadas por Cidade de Deus -, escamoteia crencas e
ideologias, profundamente enraizadas no imagindrio

7 O proprio Dubois padeceu dessa légica, porquanto tenha sido
produto de miscigenacdo, uma vez que o seu avo fosse branco, de
origem francesa.
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nacional, cujas origens remontam, evidentemente, ainda
no Brasil colonial, a assuncao de um modo econémico com
base no latifandio e na mao-de-obra escrava africana,
subsidiado por um espirito cientificista, eurocéntrico,
declaradamente racista. Ainda trazendo Dubois para
discussdo, entendemos que ha uma primeira grande
contribuicdo do autor, para o entendimento das questdes
socioecondmicas da comunidade negra, residente na sua
proposta de escapar ao pensamento sociolégico disjuntivo
e limitante, aportado no Darwinismo social ou no
Determinismo Biolégico (MORRIS, 2018). Essas ideias
eram vigentes na sua época, e o pensamento sociologico
de Dubois propos substitui-las por uma analise
iminentemente subjetiva das relagdes étnicas, mascadas
pela desproporcionalidade de poder politico e econémico,
que se insurgia contra as populacdes negras norte-
americanas, contempordneas ao autor, mas que também
constringe as populacdes negras brasileiras das favelas
atuais.

A segunda grande contribuicdo de Dubois a uma nova
Sociologia foi a de configurar, em termos cientificos, os
motivos socioecondmicos subjetivos, ideolégicos e
culturais para explicar a condicdo marginalizada dos
negros norte-americanos, em oposicdo aos argumentos
naturalistas dos seus pares, que supunha uma condigdo
biolégica inferior para as populagdes negras (MORRIS,
2018). Du Bois demonstrou que a ideia de uma presumida
hierarquia racial era meramente tautolégica, um devaneio
criado pelo racismo ideolégico. Esse mesmo argumento
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nao-determinista é levantado por Meirelles e Lund, em
Cidade de Deus, na medida em que o
protagonista/narrador, o jovem Buscapé, ao final do
filme, escapa ao suposto biologicismo que o condenaria a
indigéncia social, a violéncia e a marginalidade,
assumindo, como meio de vida, a camera fotografica (e
nao o revolver).
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VIDA E OBRA DE LINA BO BARDI:
MULHER, ATIVISTA E ARQUITETA

Lana Lima Santos
Paulo Cesar Lorenzon

A pesquisa sobre a vida e a obra de Lina Bo Bardi nos
remete a uma profunda reflexdo. Em uma sociedade ainda
predominantemente machista, é salutar a abordagem do
sucesso e da relevancia do trabalho dessa grande mulher,
que iniciou sua carreira no inicio do século XX,
enfrentando todas as adversidades possiveis, nos papeis
de ativista politica, intelectual e grande incentivadora das
artes populares. A sua histéria entusiasma ndo s6 aos
admiradores da Arquitetura, mas a todos que buscam um
exemplo a ser seguido (CABRAL, 2019).

Nascida do dia 5 de dezembro de 1914, em Prati di
Castello, Roma, em uma familia genovesa de poucos
recursos financeiros, Lina Bo Bardi se mostrou uma
crianca dificil e solitdria, com um trajeto escolar
tumultuado, consequéncia da sua crenca de que a
Educacao da época limitava o papel da mulher na
sociedade. A sua familia era composta pela mae, Giovanna
Adriana Grazia, pelo pai, Enrico Bo, e pela sua irma mais
nova, Graziela (OLIVEIRA, 2006).
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Depois de cursar o Liceu Artistico de Roma, Lina Bo Bardi
se formou em Arquitetura, com o trabalho de graduagao
“Ntcleo Assistencial da Maternidade e da Infancia” -
futuramente, chamado Instituto Bardi. Os seus primeiros
trabalhos foram publicados em uma revista e, ja no inicio
dos anos de 1940, estabeleceu um escritério préprio de
Arquitetura, que foi bombardeado na Segunda Guerra
Mundial. Durante o conflito, Lina Bo Bardi participou,
ativamente, da resisténcia italiana contra o Fascismo e
Nazismo. Além disso, foi militante do Partido Comunista
[taliano e manteve os seus ideais, até o fim da vida,
apoiando os movimentos modernistas e as minorias
socialmente vulneraveis (OLIVEIRA, 2006).

Ap6s a Segunda Guerra Mundial, abatida com a baixa
demanda por servigos de arquitetura e em busca de novas
perspectivas, rumou para o Brasil, a bordo do cargueiro
Almirante Jaceguay. Em 1946, Lina Bo Bardi casou-se com
Pietro Maria Bardi. Em 1947, estabeleceram-se em Sao
Paulo, convidados pelo empresédrio e jornalista, Assis
Chateaubriand, com a incumbéncia de construir o Museu
de Arte de Sao Paulo - MASP8 (ORTEGA, 2011).

No Brasil, Lina Bo Bardi potencializou as suas ideias,
encontrando vasto campo para compor a sua arquitetura,
sObria e volumosa. Em Sao Paulo, realizou inumeros

8 0 casal de Lina e Pietro foi uma grande influéncia para a cultura
nacional. Pietro foi um dos fundadores do MASP e dirigiu a
instituicdo por décadas. Lina, arquiteta, designer e educadora,
desenvolveu projetos que apontavam para uma renovacao da
arquitetura brasileira.
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projetos, entre os quais, em 1951, a “Casa de Vidro”, sua
propria residéncia, no bairro do Morumbi. Atualmente, a
“Casa de Vidro” abriga o Instituto Lina Bo e P.M. Bardj,
foi fundado em 1990 com o objetivo de promover a cultura
e as artes brasileiras. Através da difusdo cultural, o
Instituto oferece, ao publico, o acesso a aspectos relevantes
e poucos conhecidos do pensamento e da produgao
artistica e cultural do pais. O Instituto e o seu programa de
exposicdes, publicacdes, videos, palestras, conferéncias e
mesas redondas, é a realizacdo do desejo dos Bardi, que
foram grandes incentivadores das artes, no Brasil
(ORTEGA, 2011).

Casa de Vidro

Fonte: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Casa_de_Vidro_-_sede_d
o_Instituto_Lina_Bo_Bardi.jpg

85



86 Ensaios

O MASP, entretanto, foi o seu maior desafio arquitetonico.
Encomendado pela Prefeitura da cidade de Sao Paulo, o
museu, localizado na Avenida mais importante da
América Latina, a Avenida Paulista, tinha recomendacodes
severas quanto ao seu projeto, dentre as quais, a
adverténcia de que o prédio ndo poderia descaracterizar a
sobreposicdo da vista do entorno e, principalmente, a vista
da Avenida 9 de Julho. O MASP ganhou, assim, através
dos desenhos de Lina Bo Bardi, a solucao de um vao-livre
majestoso, de 70 metros, o qual tornou-se referéncia da
arquitetura moderna mundial (RUBINO; GRINOVER, 2009).

Fonte: ttps: // commons.wikiedia.org/ wiki/File:Fachada_do_MASP.jpg
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A cultura brasileira inspirou a arquiteta a criar uma
filosofia de arte popular, ideia que defendeu, pelo resto da
vida, enfatizando-a em todas as suas obras. A admiracao
pela cultura brasileira a levou a iniciar uma colecdao de
projetos, baseados no didlogo entre o popular e o
progressista. Lina Bo Bardi pretendia construir espacos
inacabados, nos quais as pessoas pudessem preenche-los,
pelo uso popular cotidiano. Esse §é, talvez, o maioir mérito
da sua arquitetura (RUBINO; GRINOVER, 2009).

Em 1959, Lina Bo Bardi foi para Salvador, a pretrexto de
proferir uma série de palestras. Apaixonando-se pela
Bahia, a arquiteta italiana decidiu permanecer, passando a
dirigir o Museu de Arte Moderna da Bahia - MAM, cuja
sede, no Solar do Unhdo, foi agraciada com um projeto de
restauracdo com a sua assinatura. Lina Bo Bardi
permaneceu em Salvador, até o ano de 1964 (CESAR, 2012).

Museu de Arte Moderna da Bahia

Fonte: https://www.metrol.com.br/noticias/bahia/101230,reforma-
no-mam-da-bahia-gera-criticas-por-ameacar-projeto-de-lina-bo
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No final da década de 1970, executou uma das obras mais
paradigmaticas da sua carreira, o SESC Pompeia, que se
tornou uma forte referéncia para a histéria da Arquitetura,
na segunda metade do século XX. O SESC Pompeia foi
inaugurado, em 1986, sendo aclamado como uma das
obras mais geniais do Século XX. E considerado um dos
espacos de convivéncia mais democraticos da capital
paulista. Lina Bo Bardi deu inicio ao projeto do SESC
Pompeia, ap6s ser convidada para transformar a antiga
fabrica de tambores, que funcionava ali, em um complexo
de lazer e cultura. Para desenvolver as suas ideias, recebeu
a colaboracao dos arquitetos Marcelo Ferraz e André
Vainer. Carinhosamente, a Lina Bo Bardi chamou o
projeto de “Cidadela da Liberdade”, nome que é
preservado até hoje, quando o assunto é o SESC Pompeia.

A arquiteta soube equilibrar os elementos originais do
local (os galpdes de uma fabrica e até um cérrego), com a
imponéncia das trés torres principais, moldadas em
concreto e destinadas a abrigar atividades esportivas e
culturais, que tornam o SESC Pompeia um ponto de
encontro dos paulistanos. O bairro da Pompéia
inicialmente era uma local de chacaras e sitios paulistanos,
mas, com a instalacdo de diversas industrias na regido,
acabou se transformando em bairro operario. Hoje o
bairro da Pompéia é uma area residencial e comercial
bastante agradavel da cidade, cheia de infraestrutura e
lazer. E muito disso se deve a revitalizacao da regiao e a
instalagdo do SESC Pompéia, inspiragao da arquiteta Lina
Bo Bardi (RUBINO; GRINOVER, 2009; RANGEL, 2021).
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Com o objetivo de aproveitar os galpdes da fébrica de
tambores em sua forma original e, a0 mesmo tempo,
conseguir entregar a populacdo o maximo de beleza e
cultura possivel, Lina Bo Bardi praticamente se mudou
para o local da obra, transferindo seu escritério para la.
Nas suas palavras:

Preservar a fébrica é preservar um pedago da histéria da
cidade, mas um pedaco da histéria como ela é mesmo,
sem disfarces. Nada daquele conceito de que s6 deve
permanecer o que é belo. O que é tipico deve ser
valorizado. Mesmo que seja simples, como seria
obrigatoriamente uma fabrica de tambores (apud
RANGEL, 2021, s/p).

SESC Pompeia

T

Fonte: https:/ /commons.wikimedia.org/wiki/File:Arq._Lina_Bo_Bar
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SESC Pompeia

Fonte:https:/ /commons.wikimedia.org/wiki/File:Lina_Bo_Bardi, SE
SC_Pomp %C3%A%ia_(5988869131).jpg

Outro grande marco na sua carreira, que ndo poderia
deixar de ser citada, é a reforma do Teatro Oficina Uzyna
Uzona, popularmente conhecido como Teatro Oficina,
localizado na Rua Jaceguai, no bairro da Bela Vista, em
Sao Paulo. Fundado em 1958 por José Celso Martinez
Corréa, e funcionando como um teatro manifesto,
marcado por grandes espetaculos entre expressoes
teatrais, apresenta¢des de masica, danga e performances, o
Teatro Oficina é um dos mais importantes equipamentos
culturais da América Latina (CABRAL, 2019).



Estética e Historia da Arte

Em 1984, sob o comando de Lina, em parceria com o
arquiteto Edson Elito, o Teatro Oficina foi reformado,
visando a ideia central de aproximar a nova arquitetura ao
contexto territorial, de modo que a rua parecesse invadir o
espaco cénico, promovendo um teatro democratico pela
hibridez de sua estrutura programatica. O projeto contou,
também, com a consecugdo dos principais designers de
moveis do Brasil, projetando cadeiras, poltronas, mesas e
diversos artefatos (CABRAL, 2019).

Teatro Oficina Uzyna Uzona

”

Fonte: http:/ /www.nelsonkon.com.br/teatro-oficina/

Lina Bo Bardi morreu, em margo de 1992, como sempre
desejou: trabalhando. Ainda hoje o seu talento é
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reconhecido e premiado, como no Festival de Veneza na
Italia em marco de 2021, ocasido em que recebeu o “Ledo
de Ouro”, pelo conjunto da sua obra. Ela tambem
exemplifica a perseveranca dos arquitetos, que, em
tempos dificeis - sejam guerras, conflitos politicos ou
imigracao -, conseguem manter a capacidade de
permanecer criativos, generosos e otimistas.
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VISITAS ONLINE A MUSEUS
EM TEMPOS DE PANDEMIA

Emilly Oliveira Giffone de Jesus

Introducao

Desde o surgimento da pandemia do Covid-19, novos
habitos de consumo surgiram, em consequéncia das
adaptagdes, tanto dos consumidores quanto dos
empresarios e/ou produtores. Com o decreto de
obrigatoriedade para o fechamento dos comércios, em
todos os setores, incluindo o de turismo, cultura e lazer, os
museus, em todos os paises, foram afetados, todavia,
rapidamente se adaptaram.

Um dos museus mais famoso do mundo, o Louvre, em
Paris, na Franca, que possuia por muito tempo uma fila
em sua porta para conhecer o interior da sua estrutura,
passou a ter uma fila em seu site para visita virtual.
Diversos outros aproveitaram essa estratégia para, além
de alcangar o publico, ndo perder completamente os
lucros.

Essa andlise foi baseada em um processo de observagao
dos novos hébitos e adaptacbes de pessoas fisicas e
juridicas, mediante a pandemia do novo coronavirus. A
percepcdo ocorreu apds a observacdo de que muitas
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empresas conseguiriam se adaptar ao "novo normal", com
maior utilizacdo de tecnologias e midias sociais, para
manter a proximidade com o publico-alvo, além de
alcancar outros publicos. Com isso, foram consultados
sites especializados em cultura e lazer, além de matérias
especificas sobre o assunto, para conhecimento mais
aprofundado.

Os museus online durante a pandemia

No inicio de 2020, como uma bomba relégio, o novo
coronavirus explodiu, gerando caos na vida da populagéo,
em todo o mundo. Empresérios, trabalhadores e, até
mesmo, os desempregados sofreram algumas das suas
consequéncias, a comecar pelo decreto de isolamento
social, que enfraqueceu os mais variadores setores da
Economia. Dentre os afetados, estavam os comércios
voltados a cultura e ao lazer, como, por exemplo, os
museus.

A necessidade de adaptacdo surgiu para, de certa forma,
manter a renda e o funcionamento dos espagos. Museus
em diversos paises adeririam a visita virtual, na qual se
possibilita que as pessoas estejam mais proximas dos
habitos que possuiam antes. O Louvre, na Franga, um dos
mais famosos e tradicionais museus do planeta, langou,
em seu site, a visita 360 graus, e a fila que se formava na
frente do espaco passou a se formar no seu site, para
adquirir o ingresso online.
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Portal da visita virtual ao Museu do Louvre

PARSE D6 Sau0d

Sy i S T LUV

TOURS VIRTUAIS

T wrrsor

Fonte: https:/ /www .louvre.fr/en/online-tours

Publicidade no YouTube sobre a visita virtual ao Museu
do Louvre

———— 4.3 Yy -

Fonte: https:/ /www.youtube.com/watch?v=TsyVkg4oNLw
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Na Bahia, essa mudanca também aconteceu, o Museu Afro
Brasileiro (Mafro), que fica localizado no Pelourinho, em
Salvador, disponibilizou um acervo digital com mais de
mil produgdes culturais com materiais africanos e afro-
brasileiro. O publico teve acesso a uma colecao com
elementos religiosos, capoeira, artes plasticas, além de
materiais africanos como instrumentos musicais,
esculturas, ceramicas e mascaras. O Museu de Arte
Moderna da Bahia (MAM) também aderiu e, de forma
gratuita, permitiu um tour virtual das obras.

Visita virtual ao virtual

N 0

Museu Afro Brasileiro (Mafro)

/

Fonte: http:/ /www.edgardigital.ufba.br/?p=7582

Alguns estados no Brasil sentiram uma perda muito
grande, na Economia. Em Sdo Paulo, por exemplo, de
acordo com o G1 (2020), a queda na arrecadacao do Estado
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foi de aproximadamente R$ 10 bilhoes. O estudo feito pelo
Webshoppers (Ebit/Nielsen & Bexs Banco) revelou que,
em contrapartida, o faturamento de vendas online cresceu
41% em 2020, por conta da pandemia (ABREU; PINTO;
SOUZA; LOTUFO, 2021). Essa adaptacdo ao virtual é um
grande fator influenciador das atividades econdmicas, no
ambito da Cultura. O Museu Nacional, por exemplo, ndo
abriu mao das visitas online, conseguindo manter a sua
balanca financeira, gragas aos recursos virtuais.

Portal da visita virtual ao Museu Nacional
e R e

-

-

o iis

Por dentre de Maseu
‘Nacional =

Fonte: https://casacor.abril.com.br/noticias/o-masp-e-o-google-ofer
ecem-tour-virtual-pelo-museu-nacional /

Consideragoes finais

O objetivo deste resumo foi mostrar que, apesar das
complicacdes causadas pela Covid-19, algumas
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adaptagdes ao que nomeiam como “novo normal” tiveram
os seus objetivos alcangados. A maioria dos museus, que
sdo espacos tdo importantes para a Cultura de um pais,
conseguiu manter as portas “abertas”, com a renda gerada
online.
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A BRASILIDADE DE TARSILA DO AMARAL

Patricia Carvalho de Oliveira

Tarsila do Amaral (1886 - 1973), desenhista e pintora que
nasceu em Capivari, municipio do interior de Sao Paulo,
no dia 1 de setembro de 1886, era filha de uma familia
abastada, tendo vivido em uma fazenda, na sua infancia.
Casou-se com André Teixeira Pinto, teve uma filha e se
separou alguns anos depois. Estudou na Europa por
diversas temporadas (AJZENBERG, HERKENHOFF;
RODRIGUES, 2005).

Em 1922, estreitou vinculos com os modernistas
brasileiros, como Oswald de Andrade, que veio a ser seu
segundo marido, Anita Malfatti, Méario de Andrade e
Menotti Del Picchia e, juntos, formaram o grupo
modernista dos “cinco”. Em 1923, aproximou-se do artista
Fernand Léger, em Paris, passando a sofrer grande
influéncia do Cubismo (FABRIS, 1994; BRANDINI, 2008).

Uma de suas primeiras obras, ainda como estudante, em
Barcelona, na Espanha, foi uma cépia do “Sagrado
Coragdo de Jesus” (1904), que expressava o seu dominio
sobre a técnica académica classica, técnica que ela viria a
desconstruir, ao longo de suas obras, inspirada pelo
Modernismo.
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Fonte: http:/ /tarsiladoamaral.com.br/obra/ primeiros-anos-1904-1922/
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Na obra “A Caipirinha” (1923), podemos ver a influéncia
do Cubismo de Fernand Léger, representadas pelas
formas simplificadas e geometrizadas, imagens
bidimensionadas, sem profundidade e com cores
marcantes:

Fonte: https://noticias.r7.com/sao-paulo/obra-de-tarsila-do-amaral-
vai-a-leilao-nesta-quinta-feira-17-17122020

A obra “Negra” (1923) foi inspirada em uma fotografia de
uma ama-de-leite, que vivia na fazenda em que Tarsila
cresceu. As linhas horizontais e diagonais chamam a
atengdo do nosso olhar para percorrer o corpo da
personagem representada. Tarsila do Amaral usou a
técnica do gigantismo e a simplificacdo dos tragos cubista,
mas que nado deve ser confundida com uma caricatura:
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Fonte: https:/ /arteemanhasdalingua.blogspot.com/2019/04/ atividade-sobre-
obra-negra-tarsila-do.html
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“Manteau Rouge” (1923), um autorretrato pintado em sua
estada na Franca, tem um pouco da técnica classica, mas
ousa no uso das cores fortes e demonstra o seu dominio da
representacao da figura humana, além da versatilidade da
artista. As cores sdo inspiradas na bandeira francesa: azul,
vermelho e branco:

Fonte: https:/ /enciclopedia.itaucultural.org.br/obral552
/auto-retrato
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Em 1924, comega a Fase Pau-Brasil, na qual as suas obras
exprimem temas regionais, tipicamente brasileiros. Temos
algumas obras como “Carnaval em Madureira”, em que
Tarsilado Amaral pintou uma cena de um carnaval,
ocorrido no bairro de Madureira, Rio de Janeiro, captando
a geografia do bairro, com seus pequenos morros, os
populares e uma réplica da torre Eiffel, construida como
parte do cendrio da festa:

Fonte: http:/ /www .arte.seed.pr.gov.br/modules/ galeria
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Na tela “Morro de favela” (1924), podemos ver a
representacdo dos morros, com os seus casebres, muitos
animais, figuras humanas simplificadas. A vegetagdo
nativa, como folhagens, palmeiras e cactos, estd muito
presente e representada em suas obras, adotando uma
linguagem mais ingénua e préxima a cultura popular:

Fonte: http:/ /www .arte.seed.pr.gov.br/modules/galeria/detalhe
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A obra “Abaporu” (1928), que significa antropéfago, foi
um presente da pintora para Oswald de Andrade,
tornando-se a grande inspiracio do Movimento
Antropofagico do Modernismo Brasileiro:

Fonte: https:/ /www.culturagenial.com/abaporu/



Estética e Historia da Arte

No Abaporu, podemos encontrar um personagem
enigmatico, de cabeca pequena e pés enormes, que chama
a atencdo do nosso olhar, por ser uma imagem simbdlica,
que sugere alteracdo da realidade. A cabeca pequena em
relacilo ao pé enorme pode representar menos
racionalidade, contraposto ao trabalho fisico e a ligacao
com a terra - que era o oficio da maior parte da populagao
brasileira, naquele periodo. As cores verde, azul, amarelo
e branco sao uma alusao as cores da bandeira brasileira.

“A Lua” (1929) tem formas simplificadas, estlizadas e
sinuosas e traz a figura do Caacto, representando o sertao
do Nordeste do Brasil. Essa pintura tem tragos do
surrealismo ressaltando a versatilidade da artista:

Fonte: https:/ /brasil.elpais.com/brasil/2019/02/27 / cultura/ 155129
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“Operérios” (1933) é uma obra pintada na sua fase de
envolvimento com o Movimento Cominista. Uma imagem
dramatica de uma massa de operarios, de varias etnias
miscigenadas, aglomerados num cendario fabril, sem
expressdo alguma de alegria:
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Fonte: https://www.culturagenial.com/quadro-operarios-de-tarsila-
do-amaral/
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2

“Batizado de Macunaima” (1956) é uma pintura que
revela com muitas folhagens, animais da fauna brasileira,
representados de forma imagindéria e folclérica, com cores
bastante vibrantes, tendo algumas semelhancas com as
obras anteriores, mas, como o adverte Peccinni (2000) ja
com uma mudanca tematica:

Fonte: https:/ /artebrasileiros.com.br/opiniao/ tarsila-populista/

“Bandeira do Divino” (1956), uma obra com cendrio
habitual da artista, mas com um diferencial de
profundidade aplicado na cena, diferenciando a pintura
da fase Pau-Brasil:
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Fonte: https:/ /br.pinterest.com/ pin/443886107018322845/
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Tarsila do Amaral teve uma liberdade de pintar, bem
caracteristica dos modernistas. Ela dominava varias
técnicas de pintura e usava essa expertise, nas suas obras,
alternadando técnicas e mostrando a sua enorme
versatilidade. A mais brasileira das pintoras podia romper
com a tradicdo ou se aproximar muito da forma académica
de pintar, de acordo com seu objetivo de comunicar a sua
brasilidade e contexto histérico, mas nado abria mio dos
temas da sua terra, da sua cultura, da sua gente.
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ARTE INDIGENA MARAJOARA

Ellen Alves Nunes Tourinho
Emily Gabrielle Andrade Moura

Feito de materiais extraidos da Natureza, de forma
organica, sem causar destruicdo, a arte marajoara é
composta, principalmente, por artefatos de ceramica,
trabalhados de maneira cuidadosa e extremamente
detalhada, com técnicas que combinam cores, tornando as
pecas sofisticadas e requintadas. Além de decorativa, a
ceramica marajoara também é funcional. Acredita-se que
boa parte dessa arte tenha sido produzida, para atender
aos ditames religiosos, com base nos mitos, rituais e
crencas locais da regido. No contexto contemporaneo,
ocorre a apropriacdo com diferentes significados,
dividindo a cultura do povo de Maraj6 entre o cientifico e
o mercadolégico.

Desenvolvida pelos antigos habitantes indigenas da ilha
de Maraj6, no Para, tendo seu auge do desenvolvimento
cultural entre os séculos 400 e 1.400 d.C, a arte marajoara é
considerada a mais antiga arte cerdmica do Brasil e das
Américas, revelando detalhes sobre a vida e os costumes
dos antigos povos da Amazonia. Foi descoberta, em 1871,
pelos pesquisadores Charles Frederick Hartt e Domingos
Soares Ferreira Penna, que decidiram revela-la ao mundo,
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através de um artigo, publicado em uma revista cientifica
(BREDA, 2021).

A civilizagdo marajoara, que ocupou a Ilha de Marajo por
volta do Século III d.C., desenvolveu uma Arte,
caracterizada pela dedicagdo a pintura corporal, a cestaria,
aos adornos de plumas, além da ampla quantidade de
artefatos como estdtuas (utilizadas nos ritos e dangas),
urnas funerdarias, brinquedos, potes, vasos, tangas etc.,
com tracos conhecidos por zoomorfismo (formas animais
a pessoas ou coisas humanas), antropomorfismo
(atribuicao de formas humanas a seres, coisas e fendmenos
que ndo sdo humanos) e antropozoomorfismo (mistura
das duas formas), estilizadas em forma de espirais,
tridngulos, retangulos, ondas, etc (OKA, 2021).
Abaixo, podemos ver exemplos da cerdmica marajoara:
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Fonte: https:/ /docplayer.com.br/67806466-A-arte-das-ceramicas-mar
ajoara.html
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Ceramica em quadratura.

Fonte: https:/ /elisenarte.blogspot.com/2017/11/ arte-pre-cabralina-tr
ata-se-da-arte-dos.html

Ceramica do interno.

Fonte: https:/ /www.youtube.com/watch?v=7js1zwN3PNU
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Tradicionalmente, uma figura bastante presente na
ceramica marajoara era a mulher, principalmente em
estatuas, mostrando que a fertilidade era importante para
os habitantes da Ilha, desde tempos imemoriais. Para que
as pecas tivessem detalhes mais ricos, os povos indigenas
utilizavam cores extraidas de elementos da natureza como
jenipapo, carvao, fuligem, urucum e caulim. Para dar
resisténecia  ao barro, eram acrescentadas outras
substancias, minerais ou vegetais. Para as pecas sem cores,
utilizava-se o barro em estado liquido, com pigmentos de
origem vegetal. Os antigos indigenas de Marajo
confeccionavam ndo s6 objetos utilitarios, mas também
decorativos.
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A ceramica marajoara contemporanea é caracterizada pelo
uso de tinta vermelha ou preta sobre fundo branco,
utilizando a técnica champlevé, ou campo elevado, para
conseguir o efeito do desenho em relevo sobre uma
superficie alisada e escavando, em seguida, a 4rea sem
marcagao. Depois as pecas sdo cozidas, a céu aberto. Apos
a queima, a ceramica é envernizada, dando um aspecto
polido a peca. Os objetos cotidianos tém um aspecto mais
simples, enquanto os destinados aos usos ritualistico e
funerario sao mais aprimorados (BREDA, 2021).

4

Fonte: http:/ /artephatu.blogspot.com/ 017 /04/arte-marajoara.html

A producdo da ceramica marajoara continua, nos dias
atuais, porém com o objetivo da modelagem de bens
culturais comercializdveis. Ap6s a sua producao, elas sao
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distribuidas para as cidades, adquirindo diversos
significados em relacdo aos desenhos feitos no barro. De
acordo com Garcia-Canclini (1983), as re-significagdes
atribuidas as pecas, por parte dos produtores ou
vendedores, por vezes, sdo valorizadas pelos
compradores, que acabam dando respaldo aos relatos dos
ceramistas. Ocorre a jun¢do a arte marajoara e o mundo
contemporaneo, com simbolos copiados dos objetos
arqueolégicos, como uma forma de se remeter a
identidade marajoara. Garcia-Canclini (2003) chama esse
processo de hibridizagdo, visto que se apropria do
passado, a partir de reconstru¢des no presente tendo em
vista a formacdo de uma identidade.

Atualmente, podemos encontrar a preservacdo da arte
marajoara, em sua forma original, no Museu Paraense
Emilio Goeldi, no Museu do Maraj6, no Museu Histérico
Nacional do Rio de Janeiro, no Museu de Arqueologia e
Etnologia da Universidade de Sao Paulo e no Museu
Universitario Professor Oswaldo Rodrigues Cabral. Em
Nova York, podemos encontra-lo no Museu Americano de
Historia Natural (BREDA, 2021).

Porém, os artefatos da cultura marajoara nao estao apenas
Nnos museus, mas nas ruas e em sites na internet, com uma
forma de reproducdo do artesanato original, misturando
grafismos rupestres, com os da ceramica, e usando uma
técnica de envelhecimento que faz com que fiquem
idénticos aos arqueoldgicos. Perde-se o verdadeiro sentido
das obras, ocorrendo a apropriacdo dos simbolos e do
estilo do passado, criando novos significados, tornando-os
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mais atrativos ao mercado. Ha a criagdo de histérias que é
contada através das réplicas para atrair turistas, em que os
indigenas marajoaras tornam-se atragOes turisticas, assim,
levantando questdes sobre a apropriacdo do patrimoénio
arqueolégico e criando reflexdes sobre essas novas
interpretagdes, que se diferenciam a cada ambiente que a
arte marajoara é encontrada.
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A FOTOGRAFIA CONTEMPORANEA

Esther Almeida Galvao
[talo Soares Bezerra de Menezes

Introducao

Este ensaio tem como intuito apresentar conceitos,
probleméticas e pontos de vista, voltados a fotografia
contempordanea. Serdo abordados assuntos tais como: os
principais artistas, os métodos de fotografia utilizados, os
novos conceitos, a questdo da desvalorizacdo da Arte e a
visdo dos contextos artistico e filoséfico, que fotégrafos
contempordneos tém trazido para o mundo atual. Dessa
forma, pretendemos mostrar o quao a fotografia se tornou
importante para o ser pensante e para a sua convivéncia
social, trazendo questdes do porqué a fotografia deve ser
considerada uma forma de Arte.

A Fotografia

Por definicdo, fotografia é, essencialmente, a técnica de
criacdio de imagens por meio de exposicdo luminosa,
fixando-a em uma superficie sensivel. Por varios anos, a
fotografia foi sofrendo mudancas como: novos métodos,
inovacdo da tecnologia e novos tipos de conceitos, porém
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ela nao era considerada um tipo de representacdo artistica,
por diversos artistas, ja que se tratava de uma
representacdo do real e “[...] ndo havia esforco para ser
realizada”. Apenas em 1930, a fotografia adquiriu o
verdadeiro status da Arte (SOUZA, 2011, p. 13).

Entrando no contexto contemporéneo, as novas técnicas
abrem um leque de possibilidades. A fotografia direta
tenta revelar uma imagem nitida e sem interferéncias,
implicando tentativas de capturar o movimento, a partir
de certa mistura de cores e efeitos plasticos, que
provoquem sensacdes no observador. Assim, novos
conceitos foram criados, tais como: a distor¢cdo, a
fotomontagem, renovacao estilistica, fabricagdo artistica e
as artes tecnoldgicas, que vém tomando grandes
proporcdes no mercado (SOUZA, 2011).

Artista contemporanea, Alexandra Prager traz ideias
inovadoras, como a cole¢do de indumentéria classica, além
de muita cor, contraste, maquiagem e perucas, tudo para
imprimir, em suas imagens, um ar de glamour e
sofisticagdo. Por outro lado, Sebastido Salgado apresenta,
em suas obras, a fotografia documental, de um preto e
branco purissimo, que aborda temas relacionados a
problemas com o meio ambiente, como a poluicao e a
preservacdo da fauna e da flora. Esses fotogtafos trazem
ideias distintas, mas com um valor importante para a Arte
e para o contexto social, que presenciamos no Século XXI.
Abaixo, nas Fotografias 1, 2, 3 e 4, é possivel conferir o
trabalho de ambos:
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Fotografia 1: Alexandra Praelj,v’f Lg Petite Mort”, 2012.

Fonte: https:/ /br.pinterest.com/pin/223280093995963907 /

Fotografia 2: Alexandra Prager, “Mia Wasikowska”, 2012.

Fonte: https:/ /ffw.uol.com.br/noticias/moda/ny-times-faz-releitura-de-vila
nia-classica-com-astros-contemporaneos
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Fotografia 3: Sebastido Salgado, “Refugiados”, 2010.

Fonte: https:/ /www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/diversao-e-arte/2017/08/

30/interna_diversao_arte,621812/sebastiao-salgado-exodus-brasilia.shtml

Fotografia 4: Sebastido Salgado, “Uma geleira”, 2016

Fonte: https:/ /www .culturagenial.com/fotos-sebastiao-salgado/
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E visivel que, num contexto no qual novas tecnologias
surgem de forma quase instantdnea, a midia avanga,
trazendo consigo novas maneiras de ver a Arte e
compreendé-la. A partir disso, novas ideias sao expostas,
realidades sao globalizadas e assim, cada vez mais, a
sociedade sente a necessidade de explorar e comparar
outras realidades a sua, portanto, a nova Arte tende a
caminhar por conceitos originais, como afirmou Fatorelli
(2020). Nesse escopo, o autor cita que a geracdo da
juventude dos tempos modernos busca compreender mais
o mundo real e expor mais as suas proprias ideias, como
forma de liberdade de expressao, ja que se tornou ainda
mais participativa, do cotidiano do espago social.

Em decorréncia do surgimento de novas tecnologias, os
individuos tém experiéncias sensoriais que estimulam a
curiosidade, através de manipulacdes do som e da
imagem, como por exemplo, versdes em 6D, que
provocam sensagdes mais apuradas e aproximadas da
realidade. Dentro da prépria fotografia, a imagem ja se
torna melhorada e as edi¢Ges peculiares j4 permitem
manipulagdes da realidade da imagem, como a supressao
de objetos indesejaveis nofotograma congelado, melhorias
no seu aspecto (com o Photoshop), resolugdo apurada e
captura de informacdes fiéis a realidade (ENTLER, 2006).

4 .

Apesar de todos esses recursos, é ainda perceptivel a
desvalorizacdo da prépria fotografia e, até mesmo, a falta
de reconhecimento, como parte da Arte. Isso ocorre, mais
provavelmente, por causa da simples falta de interesse,
tanto de quem deveria transmiti-la como de quem deveria
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observa-la e buscar compreendé-la. A ignorancia e o
desinteresse fazem com que os individuos observadores
vejam a Arte como uma peca muito cara, ou algo nao tao
essencial assim para a sua vida. H4 também o desinteresse
em entendé-la, ja que se trata de um plano tdo complexo
(ENTLER, 2006).

Para que a Arte, como um todo, seja valorizada, é
necessdrio que escolas exijam conhecimentos basicos em
cada area artistica com estimulos a musica, a pintura, a
escultura e a fotografia, em especial, pois o ensino
fundamental é o nicho em que os interesses sdo
despertados, nos estudantes, beneficiando ndo sé o
conhecimento artistico, mas também o aprendizado das

outras matérias.
Conclusao

Entende-se, portanto, o qudo complexa e benéfica a
fotografia pode ser, ainda mais quando esta se torna uma
ferramenta para buscar melhorias em uma sociedade,
tanto em um contexto individual como global. Espera-se
que o leitor compreenda que a fotografia contemporanea
tem suas questOes, tanto positivas quanto negativas, mas,
assim como teve uma func¢do especial que representou
uma filosofia no passado, hoje, sua fungdo permanece
mesmo em um contexto diferente, voltada para solucdes
que envolvem problemas sociais e globalizacdo, com o
intuito de melhorar relagdes e promover o avango da
ciéncia e qualificacdo da cultura.
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O FUNK CARIOCA E A CULTURA BRASILEIRA

Matheus Bacelar Oliveira dos Santos
Taylis Fahel Vilas Boas Azevédo

Ao longo da histéria da Humanidade, fomos nos
aperfeicoando em linguagens e formas de nos
expressarmos. Desde a Antiguidade, o ser humano sentia
a necessidade de elaborar trocas com outros do seu
convivio social, fosse pelas artes primitivas, pelos
primeiros alfabetos ou pela linguagem oral propriamente
dita. Somos seres que precisamos ser ouvidos, precisamos
da interacdo social e da externalizacdo dos nossos ideais e
comprometimentos afetivos.

Nesse percurso, a musica sempre foi um instrumento que
perpassou e marcou presenc¢a na construgdo sociocultural
da Humanidade. Quem diria que juncdes sonoras -
posteriormente, letrificadas - iriam ser tao importantes no
entendimento das redes comunicativas atuais? Pois bem,
assim como o tempo, a musica foi se adaptando as
contingéncias e demandas sociais de cada época até
chegar no ponto em que nos encontramos, nao um
resultado, ndo um fim, mas uma outra ramificacio da
desconstrucao de cenarios anteriores.

No periodo Entreguerras, no qual adventos tecnolégicos
emergiam, a Escola de Frankfurt comecou a construir um
pensamento social critico, estabelecendo novas leituras
sobre a producdo cultural. Dois de seus filésofos, Theodor

133



134 Ensaios

Adorno e Max Horkheimer, escreveram sobre a dialética
do esclarecimento, em que afirmavam a necessidade que o
ser humano tem de dominar a Natureza a seu favor. Os
pensadores qualificaram o esclarecimento moderno como
um ente totalitdrio, pois era utilizado como forma de
dominagao social. Nesse impeto, a Filosofia, as Artes e as
producdes passaram a fazer parte dos temas de interesse
dos frankfurtianos (GOODMAN, 2010).

Para Adorno e Horkheimer, a Cultura foi transformada
em uma grande indastria, na qual o principal objetivo de
quem a produzia seria o de atingir o grande publico,
tornando-a uma “cultura de massas”, cujo escopo seria o
lucro e a dominacao ideolégica. Assim, desenvolveram o
conceito de Indastria Cultural, cujo intuito era o alcance
das massas, fazendo com que todas as pessoas passassem
a conhecer os conteuidos transmitidos, de modo a ter
acesso aos dispositivos de engendrados para a alienacédo e
para a manipulagdo no dominio politico através de uma
estruturacdo das propagandas ideolégicas e disciplinadas
(GOODMAN, 2010).

Nesse contexto, a musica vivia uma dualidade de classes,
na qual, de um lado, havia uma burguesia com o seu
suposto bom-gosto e, do outro, producdes de subcultura
para o proletariado. Em meio a isso, a perda da
espontaneidade e a massificacdo da aura singular da obra
de arte deturpavam-se nas consciéncias individuais,
empobrecendo a subjetividade humana e encaixando-se
em um padrdo estabelecido por uma sociedade capitalista
(GOODMAN, 2010).
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Toda essa cultura de massa teve um auxilio muito forte
dos meios de comunicacdo como fundamental
homogeneizador do pensamento, resgatando a velha - e,
ao mesmo tempo, tdo atual - politica romana do Pao e
Circo. Assim, a Escola de Frankfurt concentrou seu
interesse na andlise da sociedade de massa, termo que
buscava caracterizar a sociedade contemporanea, na qual
o avango tecnoldgico havia sido colocado a servigo da
reprodutibilidade técnica da 16gica capitalista, enfatizando
o consumo e a diversdo como formas de promover o
apaziguamento e a diluicdlo de problemas sociais
(GOODMAN, 2010).

No entanto, nessa mesma época, um outro viés foi
concedido a essa dita monstruosidade cultural de massa: a
cultura veiculada pelos meios de comunicagdo de massa
funcionavam como forma de politizacdo e engajamento
critico da populagdo, o que foi proposto, também, por
Walter Benjamin, pensador que ousou trazer a
possibilidade de acessibilidade a todos na era da
reprodutibilidade técnica (GOODMAN, 2010).

Hoje em dia, o mercado fonogréfico e a logica idedaria
social, apesar dos resquicios da cultura de massa,
modificaram-se, ampliando as suas areas de atuagdo e o
seu publico alvo. A madsica, tida antes como prépria da
subcultura, comecou a obter o poder da transicao entre os
conglomerados sociais para alcancar um patamar de
difusdo grande o suficiente para captar um publico
heterogéneo. Temos uma outra maneira de compreender e
avaliar esses produtos, ditos massivos, no nosso
entendimento dos fendmenos socioculturais. A evolucao
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que abarcou esse mundo musical faz-se presente na
mudanca do pensamento disciplinado e patriarcal
herdado dos sentidos discriminatérios que, antes,
segmentava diferentes pessoas.

[lustrando toda essa nova onda, que é compartilhada e
vivenciada nos becos e vielas as vistas de arranha-céus,
temos o funk carioca. Um movimento que, até entdo, era
produzido na periferia e para a periferia e que, com a
popularizagdo, o compartilhamento social e as trocas de
esteredtipos, foi captando publicos distintos, passando a
representar a imagem do pais.

Inicialmente derivado do Miami Bass, dos Estados Unidos,
foi atualizando-se e afirmando-se uma nova onda nos
morros cariocas. Com o auxilio da globalizacdo, da
disseminacdo das informacoes e da facilidade de acesso,
esse ritmo, proprio dos bailes de periferia, foi sendo
trazido para os espacos nos quais antes era negado.
Decerto, uma parcela dessa expansdo esta intimamente
ligada a légica capitalista, mas também se trata de um
fenomeno que proporciona a troca de lugares sociais,
diversificando toda uma cultura brasileira (BATISTA, 2005;
PALOMBINI, 2009).

Onde enxergava-se a “musica de pobre” e a vulgarizagdo
pelas roupas e pelo palavreado utilizados, hoje, ha todo
um mercado que se beneficia dessa captagdo massiva que
os beats conquistaram. Assim, é perceptivel a modelagem
da cultura da favela, seja devido a producdo musical, ao
mercado da moda ou, ainda, ao campo turistico, que
comeca a adentrar nessa atmosfera. Quem vem de fora
ndo acredita que, antes, no Brasil, o funk carioca era
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encarado com tanta discriminacdo (BATISTA, 2005;
PALOMBINI, 2009).

Entdo, na troca de milénio, o funk carioca passou por essas
mudangas, ndo somente em seu lugar de origem
(periferia), como agora também toma conta das casas
noturnas, academias e tantos outros lugares frequentados,
em sua maioria, pela classe média. Comprovando toda
essa logica, atualmente, o funk carioca movimenta milhdes
na indastria da muasica. O principal canal do YouTube
brasileiro, por exemplo, é um espaco dedicado ao funk
carioca: o Canal Kondzilla, da Kondzilla Filmes, produtora
de clipes que sdo, em sua maioria, pertencentes a artistas
do género. Producdes que mesclam atualizagdes, mas nao
retiram o enraizamento do local de origem, preservando
locagdes, vestimentas e linguajar (BATISTA, 2005;
PALOMBINI, 2009).

Um ponto a ser discutido, enunciado por Walter
Benjamin, é o poder do engajamento, da troca social e da
politizacdo para a reafirmacdo das lutas sociais. Os
“meninos dos morros”, que, antes, eram captados pelo
mundo do tréfico, acham saidas e estratégias de melhoria
na qualidade de vida através do funk carioca. Meninas da
periferia, que estavam expostas a violéncia sexual e a
gravidez precoce, conseguem disseminar as suas lutas
cotidianas através das letras das suas musicas,
experimentando uma abertura ainda maior com as midias
sociais (BATISTA, 2005; PALOMBINI, 2009).

Essa nova dindmica de mercado pode ser analisada com
uma abertura para a inclusdo social. O clipe brasileiro
mais acessado na plataforma digital é o “Bum bum tam
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tam”, de MC Fioti, que mistura a musica erudita “Partita
de la menor”, de Johann Sebastian Bach, com a batida do
funk carioca. Essa mistura da cultura da alta classe com as
reles batidas da plebe funciona como um produto cultural
que ganha o mundo. Essa misica, especificamente, foi
regravada em varias versdes, chegando, inclusive, a India,
um dos paises que ainda insistem em uma preconceituosa
rigidez cultural, ratificando o poder da reprodutibilidade
técnica em tempos digitais, com o reforcamento dos
discursos sociais.

Nao é raro vermos pessoas que, repentinamente, surgem
cantando na internet e, imediatamente, passam a fazer
sucesso, participando de programas de TV, registrando as
suas musicas e gravando em grandes selos profissionais. E
esses produtos, que mantém as suas raizes, comecam a
fazer parte do mundo das novelas destinadas a classe
média, o que, antes, era uma realidade distante.

Um outro exemplo do funk carioca como produto cultural
de sucesso é a cantora MC Loma. Garota jovem da
periferia, que publicava os seus wvideoclipes nas redes
sociais sem imaginar que, em pouco tempo, seria dona de
uma das musicas mais tocadas no pais. Podemos citar,
também, como um caso de sucesso, 0 MC Kevin O Chris,
um dos grandes fendmenos da atualidade, com suas
musicas virais, que expressam as rotinas das comunidades
do Rio de Janeiro apesar de fazerem mais sucesso entre o
publico paulista. Com tanta repercussdo, os seus hits
chegaram ao alcance de grandes jogadores futebol
mundial, com Neymar, Daniel Alves e o atual campeao
mundo com a sele¢do francesa, Kylian Mbappé. Ademais,
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o jovem MC se apresentou no Lollapalooza 2019, em Sao
Paulo, em uma participagdo especial com o grande rapper
americano Post Malone.

Toda essa dindmica sé evidencia que, hoje, o mercado
fonografico e a industria capitalista estdo presentes no
contexto musical, mas o fazem como participes, nao como
comandantes, dos processos. A mausica é um instrumento
de transformagdo social e de empoderamento e
reafirmacdo de identidades que se dissemina em meio a
um mundo globalizado. A despeito da importancia dos
teéricos de Frankfurt, ndo podemos manter a ingenuidade
de conceber a existéncia de géneros musicais puristas, em
um mundo interconectado e marcado pela
mercadorizacdo dos produtos culturais. O funk carioca &,
sim, representante da identidade das periferias brasileiras,
mas nem por isso deixa de representar um estilo musical
poderoso e altamente rentavel. E isso ndo o desmerece em
nada.
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A ESTETICA DAS RELACOES PUBLICAS E SUA
FUNCAO NA CRIACAO E CONSOLIDACAO
DA IMAGEM INSTITUCIONAL A PARTIR DA
PRATICA DE PESQUISAS

Marcello Chamusca
Marcia Carvalhal

Introducao

Para entender a funcao das RP no processo de criagdo e
consolidacdo da imagem de uma organizagdo, deve-se
inicialmente conhecer os seus fundamentos. Para isso, sera
preciso estabelecer a sua relagdo mais importante:
Organizacdo-Pablicos. Neste bindmio, estdo todas as
conexdes das relacdes sociais nas organizagdes e as suas
complexidades.

Este artigo pretende, a partir de uma visdo panoramica
sobre a atividade de RP, oferecer suporte tedrico para o
entendimento  dos  processos administrativos e
comunicacionais de uma organizacdo, e das demandas
apresentadas pelos profissionais formados para exercer
esta atividade, que tem como principal atribuicado a criagao
e manutencdo da imagem institucional. Além disso,
pretende levantar um perfil estético da atividade de RP,
estabelecendo, prioritariamente, a sua profunda ligagdo
com a pesquisa cientifica.
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A estética da atividade de relacdes puiblicas

O termo Relagdes Puablicas pode ter diversos significados
de acordo com o determinante que precedé-lo. Pode-se
usa-lo para designar o profissional, a profissao, o
processo, a atividade, a funcdo e o cargo, sendo que todas
essas designagdes sO se fazem possiveis a partir do
processo das relagdes sociais (Fortes, 2003). Portanto, além
da sua polissemia, dentro de cada uma das designacoes,
existem conceitos filoséficos complexos e diferentes,
trazidos por diversos autores para uma possivel
concepgao estética.

Em relagao as suas fungdes ndo-estéticas pode-se dizer que
sdo as de gerenciar as politicas da organizacado e conduzir
os seus discursos para com os publicos, diferenciando-os,
estrategicamente, em relagdo ao seu posicionamento ante
o poder da organizacdo e visando sempre o interesse
comum e o especifico da organizacdo, de consolidar o seu
poder decisorio frente a esses publicos.

Na atividade de RP o foco do estudo ndo deve ser o
profissional, mas, a sua ciéncia® e os processos inerentes a
ela. Também devem ser citadas as tecnologias de projeto,
manufatura e uso de RP que sao utilizadas na legitimacao
destes processos. Um diferencial do profissional de RP
entre os profissionais da area de comunicacdo é a

9 Entenda-se por ciéncia todo conhecimento acumulado com
documentacdo especifica, que leve a comunidade cientifica a
compreensdo e aceitagdo dos seus processos.
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capacidade de com os seus projetos, programas e
instrumentos trazer solugdes criativas e inovadoras para a
organizagdo, levando sempre em consideracdo o bem-
estar dos publicos a ela associados em qualquer que seja
seu patamar de aproximacado do poder.

E importante dizer que a atividade de RP, entretanto,
independe do profissional para se estabelecer, por ser
impessoal e extremamente abrangente, pode ser realizada
direta ou indiretamente, com ou sem um profissional da
area. Nao obstante o fato de ser uma profissdo
regulamentada e com a exigéncia de certificacdo de nivel
superior para ser exercida.

Por se tratar de uma atividade que deve se posicionar no
nivel da alta administracdo, devido ao grande interesse da
organizacdo nas suas agdes, o profissional que tiver
desempenhando a funcao de RP tem que ter acesso direto
ao centro de decisdo da mesma, para poder sugerir as
acOes necessarias no sentido de solucionar os possiveis
conflitos entre os seus publicos internos e externos e os
problemas comunicacionais de uma maneira global ou
especifica daquela organizagdo.

A equacao do principio essencialista diz que: A atividade
de RP é igual a “X”, se - e somente se - “X” for igual a
atividade de RP (SIMOES, 1995). Simdes, propde a
seguinte definicdo: “A atividade de Relagdes Publicas é a
gestdo da fungdo politica da organizacdo, donde Relacoes
Pablicas é igual a gestdo politica da organizacdo e esta

gestdo é somente a atividade de Relagdes Publicas e
nenhuma outra mais” (SIMOES, 1995). Proponha-se o
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acréscimo ao teorema criado, que a atividade é também
produtora de instrumentos e institucionalizadora de toda
e qualquer comunicagdo, em via de mao dupla, entre a
organizagao e os seus publicos.

Analisando e wunindo as definiches conceituais e
operacionais discorridas até aqui, se obtém um panorama
do “ser” e do “fazer” da atividade de RP, segundo o
conceito proposto por Simdes, “se e somente se”
executados de maneira adequada.

O teorema citado, na medida em que é aplicado no dia-a-
dia de wuma organizacdo, vai sendo reafirmado,
acrescentado ou modificado diante da realidade de cada
uma delas, encurtando a distdncia entre a teoria e a
prética, definindo-se assim, cada vez mais, os conceitos e
concepgdes estéticas da atividade de RP, que se baseia na
harmonia das relacdes da organizacdo com os seus
publicos, buscando criar e consolidar uma imagem
publica favoravel.

Portanto, conclui-se que a principal fungdo das RP passa
pela construgdo e manutencdo da imagem institucional, e
esta transcende a dimensao operacional da publicidade e
alcanca a dimensao estratégica, de pensar logicamente na
sistematizacdo de conhecimento na drea da comunicacao,
no ambito das relagcdes humanas e na utilizacio de
instrumentos adequados na criacdo da imagem e no
monitoramento dela a partir da aplicacdo do seu mais
importante instrumento: a pesquisa.
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Pesquisas em Relagdes Pablicas

Pode-se encontrar na literatura especifica da atividade de
RP muitas definicbes e critérios de identificacdo,
classificacdo e andlise dos publicos de uma organizacdo,
entretanto, neste artigo nao traremos mais conceitos e
defini¢des de publicos, mas tentaremos entender o que de
fato representam os publicos de uma organizacdo para ela,
a partir do paralelo estabelecido entre ptublicos e a
atividade de pesquisa para conhecer esses publicos. Serd
usado para isso, a estratégia de elencar os tipos de
pesquisas mais utilizados no ambiente organizacional e a
partir de suas definicdes, refletir sobre a importancia de
cada um deles para as relagdes publicas.

Tipos de pesquisa

Os tipos de pesquisas mais utilizados na atividade de RP
sao:

* Pesquisas especificas - cujos resultados
determinam as providéncias a serem tomadas
durante o processo de RP;

e Pesquisa institucional - voltada a estabelecer um
diagnoéstico organizacional é aplicada com os
dirigentes da organizacdo. Serve para se obter
informagcdes basicas e fundamentais sobre a

estrutura formal e informal da organizacdo,
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imprescindiveis para o planejamento das suas
acoes de comunicacao;

* Pesquisa de motivagio - emprega testes
psicolégicos em grupos especificos (geralmente
internos) para estabelecer atitudes, intengdes,
motivos e hébitos. Auxilia, entre outras coisas, no
entendimento do clima organizacional;

* Pesquisa do clima organizacional - realizada com
os publicos internos, serve para investigar se os
funcionérios e colaboradores conhecem e estdo
integrados as politicas da organizacdo. Sao
também conhecidas como pesquisa de satisfacao;

* Pesquisa etnogréfica - estuda os aspectos sociais e
culturais de um povo ou grupo social. E um
importante instrumento para se conhecer a
realidade social local em que a organizacdo esta
instalada e poder planejar a sua comunicacdo com
os publicos internos e externos;

* Pesquisa participante e pesquisa-agao - tém como
caracteristica a reciproca dos pesquisados e
objetiva alcancar uma nova forma de se fazer RP:
fazer com os publicos e ndo para os publicos,
como ainda é usual na maioria das organizacoes;

* Pesquisa de opinido - empreendida com grupos de
interesse da organizacdo é uma das principais
ferramentas de RP, pois fornece os dados
necessarios para o desenvolvimento de todo o
processo;
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Pesquisa de atitude - usa em tese o mesmo
método da de opinido e pretende levantar quais
atitudes os pesquisados tomariam diante de
questdes especificas. E mais um importante
instrumento para subsidiar o planejamento de RP
de uma organizagao;

Pesquisa de avaliagdo - também utiliza os mesmos
métodos da de opinido, mas é usada para avaliar
como se encontra os niveis de satisfacdao dos
publicos apés um programa de RP ter sido
implantado e serve para detectar possiveis falhas
no processo e corrigi-las;

Pesquisa de mercado - direcionada aos
encarregados do Marketing e tem a intencdo de
determinar os nichos mercadolégicos. O RP
participa dando suporte ao Marketing com
informagOes relevantes sobre os publicos de
interesse e garantindo a homogeneidade do
discurso da organizacdo nas diversas dimensoes
da comunicagdo integrada (interna, institucional,
administrativa e mercadolégica) (KUNSCH, 2002);

Pesquisa legislativa - se constitui em levantar as
leis e os decretos que podem afetar de algum
modo a organizacdo. Um plano de RP deve ser
pensado em suas mindcias, inclusive, os aspectos
legais;

Pesquisas de tendéncias sociais - voltadas a
investigar as tendéncias politicas, econdmicas,
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sociais e culturais do local ou area de atuacao da
organizacao;

* Pesquisa de apoio técnico - serve para dar suporte
na aplicagdo do programa de RP;

* Pesquisa de Midia - procura determinar quais os
melhores veiculos de comunicagdo para atingir os
publicos-alvo;

* Pesquisa do indice de entendimento - é um
complemento a pesquisa de midia e procura
perceber o nivel de entendimento e aceitacdo dos
publicos as mensagens veiculadas nos meios de
comunicacdo. Monitoramento da imagem;

* Pesquisas virtuais, realizadas a partir da Internet,
rede mundial de computadores, com pesquisados
geralmente anonimos.

Os tipos de pesquisas, como os vistos acima, variam de
acordo com a necessidade de conhecimento da realidade
pesquisada. O tipo da pesquisa é, em tultima analise, a
adaptagdo do resultado da questdo: o que preciso saber

para entender a realidade X?

A pesquisa se constitui numa das principais atividades do
profissional de RP exatamente porque s6 a partir dela é
possivel conhecer uma determinada realidade e sugerir ao
poder da organizacdo a tomada de decisdes acertadas a
respeito da mesma.

E importante, entretanto, percebermos que o tipo da
pesquisa estd, quase sempre, diretamente ligado e, as
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vezes, é até mesmo complementado pelo método que vai
ser utilizado para se pesquisar uma determinada
realidade.

Método de pesquisa em relacdes pablicas

Quando se fala em métodos de pesquisas, sobretudo no
campo das ciéncias sociais aplicadas, ha sempre muitas
questdes a se discutir. De um lado existem os que
acreditam que o Unico método capaz de dar conta da
subjetividade humana é o qualitativo porque permite
conhecer a intensidade do fendmeno pesquisado e,
portanto, defendem que o método deve ser aplicado em
qualquer tipo de pesquisa realizada no campo das ciéncias
sociais. Esses primeiros, estdo com toda a razao.

De outro lado, existem aqueles que preferem o
pragmatismo do método quantitativo. Explicam a sua
escolha dizendo que, num mundo com as caracteristicas
atuais, ndo d& mais para ficar apenas elocubrando a
respeito dos aspectos qualitativos de um determinado
fenomeno. E necessario que se busque formas eficientes de
perceber a extensdo deste fendmeno, atribuindo-lhes
valores quantitativos, para que se possa tomar decisdes
rapidas, visando a solugdo ou adequagdo de uma certa
realidade aquilo que se pretende. Esses tltimos, estdo
cobertos de razdo.

Mas como pode, todos terem razdo ao mesmo tempo?

Simples. Tudo depende do ponto de vista. E certo que nao
é possivel se dar conta de qualquer realidade apenas
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quantificando-a, como também para se tomar decisdes e
até mesmo legitimar um certo ponto de vista, ainda que
ele seja subjetivo, é necessdrio que se apresente nameros
para convencer, a quem for preciso, que um ponto de vista
qualquer é o mais correto.

Nesse sentido, os autores de RP conseguem construir um
consenso quando o assunto é método de pesquisa em
relagdes publicas. Todos sdo undnimes em afirmar que a
palavra chave para essa questdo é complementaridade,
sobretudo, quando a pesquisa em questdo for pesquisa de
opinido, um dos tipos de pesquisa mais utilizados e

importantes para a atividade (PIROLO; FOCHI, 2001).

A utilizagdo dos dois métodos - qualitativo e quantitativo
- na mesma pesquisa, aproveitando as caracteristicas
positivas de cada um, permite resultados consistentes e
um maior acesso a realidade sondada.

A complementaridade possibilita o conhecimento tanto da
extensdo - obtido a partir do método quantitativo -
quanto da intensidade do fendmeno pesquisado - obtido a
partir do método qualitativo.

Com a complementaridade dos métodos, portanto, pode-
se dar conta das questdes subjetivas do universo
pesquisado com objetividade. Essa condigdo de amplitude
das praticas de RP ¢, exatamente, o que qualifica a
atividade para a gestdo da comunicagao nas organizagoes
e a criacdo e consolidacdo da imagem institucional.
Criacao e consolidacao da imagem institucional
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A imagem positiva e desejavel de uma organizacdo é um
dos seus principais patrimonios. E essa estd impregnada
de valores estéticos, pois, passa necessariamente pela
identidade institucional e os seus referenciais visuais,
estruturais e fisicos. E certo que muitas vezes a imagem de
uma organizacdo, apesar de ser um elemento intangivel,
tem valor tangivel maior e mais robusto que de elementos
fisicos, como suas instalagdes, maquinas e equipamentos.

Os valores agregados a uma marca consolidada, por
exemplo, sdo incalculdveis. Para legitimar essa afirmacdo
vamos citar a Coca-Cola Corporation, uma empresa
multinacional que tem um grande patrimonio fisico,
orcado em torno de $ 5 bilhdes de dolares, segundo
informacdes de um noticiario da Rede Bandeirantes de
Televisdo. Mas, todo esse patrimonio, ndo vale sequer um
terco do valor da marca Coca-Cola. Isso sem contar com as
marcas Fanta e Sprit, muito conhecidas em todo o mundo,
que fazem parte do empreendimento Coca-Cola
Corporation.

Neste sentido, podemos perceber a importincia da
atividade de relagdes publicas para uma empresa, ja que a
sua principal fungdo ¢, exatamente, a criacdo e
consolidacdo de uma imagem publica favoravel para a
organizacao.

Essa atividade deve ser constante, e entendida como
prioritaria pela administracdo da organizagdo. Isso porque
se trata de um processo que deve ser pensado e executado
em médio e longo prazos, com metas grandes o suficiente
para que sejam estimuladoras e realistas o suficiente para
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que ndo provoquem desestimulo e frustracdes na direcao
da organizagao.

Existe ainda uma questdo que deve ser citada quando o
assunto é a imagem publica de uma organizacdo, a
pesquisa de opinido. Através deste instrumento podemos
monitorar, controlar e corrigir as distor¢des que possam
surgir ao longo do processo de criacao e consolidacdo da
imagem institucional.

A organizacdo que pretende trabalhar a sua imagem
publica favoravelmente nao pode prescindir da pesquisa
de opinido, pois, a partir dos seus resultados podemos
projetar ou reprojetar as aclOes comunicacionais e
administrativas que envolvam a imagem da organizacdo
perante a opinido publica.

E importante chamar atencédo de que a imagem de uma
organizagdo é um elemento que pertence, basicamente, a
dimensao estética, ndo obstante o fato de ser conquistada a
partir de acdes que englobam as dimensdes éticas e
técnicas da atividade de RP. O resultado disso, entretanto,
é estético. E, em grande parte, envolve concepcdes
estéticas da sociedade em que estd inserida e da opinido
publica em geral.

Consideragoes finais

A estética da atividade de RP, portanto, esta voltada a
todas as questdes da comunicacdo visual e identidade
institucional de uma organizagao. Esta no fardamento dos
seus funciondrios, na sua logomarca, no seu slogan, na
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padronizacdo dos seus equipamentos e utensilios, além
das suas embalagens, formatacdo de documentos
administrativos e concepcdo de pecas de cunho
informativo ou publicitario.

A sua concepgdo estética, no entanto, nos remete a idéia
central da busca constante da harmonia entre a
organizacdo e os seus publicos; da proporcao das medidas
e acdes comunicacionais, sempre em via de mao dupla; e
da assimetria do poder no ambiente organizacional,
fazendo com que as relacdes publicas esteja sempre
presente para mediar interesses e conflitos, buscando a
cooperagdao mutua.

Por ter como uma das suas principais fungdes a gestdo da
imagem publica da organizagdo, as relacdes publicas
utilizam-se da pesquisa para obtencdo de uma visdo
ampla da realidade em que atua, e com isso, poder tomar
as decisdes mais apropriadas com a intencao de atingir o
desejo maior de toda administracdo: conquistar a boa
vontade dos publicos prioritarios e de interesse para com
as politicas da organizagdo, e assim, além de segui-las e
respeitd-las, serem agentes multiplicadores fiéis e
indispenséaveis ao seu crescimento e ao seu sucesso.
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