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Resumo: Este artigo apresenta o trabalho de pesquisa de um grupo do Curso de Design da UNIFACS,
que visa estudar o design popular e vernacular. Nesta pesquisa, na presente etapa, busca-se estudar o
artesanato, considerando-o como manifestacdo cultural. Busca-se distinguir manifestagcoes correlatas,
como arte popular, folclore, design popular, informal ou vernacular. Além de servir como base para
identificar e definir design popular, informal ou vernacular, este estudo visa valorizar o artesanato,
buscando estabelecer a sua identidade e promové-lo dentro das préprias comunidades, como um meio de
sobrevivéncia econémica. Estas definicoes postas permitirdo a equipe ter bases solidas para, igualmente,
de um lado, tanto definir e classificar o tipo de design em estudo, quanto analisar criticamente a
interferéncia dos designers contempordneos nas formas de expressdo popular, transformando a
produgdo artesanal como um sub-produto industrial.

A metodologia utilizada baseia-se, sobretudo, na andlise e sintese, além da comparacdo, pesquisa
bibliogrdfica e pesquisa de campo, usando a técnica de entrevistas informais e dirigidas, e levantamento
iconogrdfico.
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INTRODUCAO

A presente pesquisa faz parte de um projeto desenvolvido no Curso de Design da
UNIFACS, no grupo de pesquisa que se convencionou chamar Cozinha Popular e que visa
estudar, sobretudo, o design informal, popular e vernacular. Este grupo faz parte de um grupo
maior, denominado A Casa do Tipol, devidamente inscrito no CNPq, e que vem elaborando
pesquisas nas dreas de tipografia e design editorial. Para poder definir estes conceitos e
classificar as pecas em principio de catalogacdo, comegou-se a trabalhar com artesanato,
buscando ndo s6 conhecé-lo, mas interferir, na medida do possivel, nas comunidades que o
praticam, sobretudo aquelas que vém sendo alvo da interferéncia de profissionais do design. Este
trabalho, nesta etapa, tem um olhar voltado sé para o artesanato e para uma finalidade social: a
promocao da cultura e condi¢des de vida popular, através do artesanato.

Com o advento da inddstria, e especialmente com o avanco tecnoldgico nos ultimos
cingiilenta anos, esta forma de manifestacdo tem sofrido as conseqiiéncias de pesadas
concorréncias na comercializacdo de suas pecas, pois, cada vez mais, o gosto pela cultura
industrial vem se inserindo nas comunidades de todos os niveis sociais.

Leo Huberman, em seu livro Historia da Riqueza do Homem (1959, p.189), ja afirmava:
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...Com a chegada das mdquinas e do sistema fabril, a linha diviséria se tornou
mais acentuada ainda. Os ricos ficaram mais ricos e os pobres, desligados dos
meios de producdo, mais pobres. Particularmente ruim era a situacdo dos
artesdos, que ganhavam antes o bastante para uma vida decente e que agora,
devido a competicdo das mercadorias feitas pela maquina, viram-se na miséria.

Cabe lembrar que este escrito data dos finais da década de cinqgiienta e confirma que o
problema, até aqui, ndo mudou muito, apesar das influéncias de diversas regides do Brasil, nas
quais se procura resgatar praticas artesanais. Os problemas sociais, trazidos pela maquina foram
inumeros, desde o aumento da distincia entre as classes econOmicas na sociedade até a
desvalorizagdo social e econdmica do artesao.

O objetivo principal deste trabalho € identificar possibilidades de promocdo do
artesanato, com a intencao de resgatar as raizes mais préximas da originalidade das comunidades
praticantes, e visando, na medida do possivel, despertar o interesse dessas comunidades no
sentido de gerar emprego para a populacdo de baixa renda, material para o mercado turistico e a
valorizagdo da sua cultura popular.

Para tanto, tem-se pesquisado ndo sé algumas comunidades da Bahia que se dedicam ao
artesanato, mas também se busca resgatar o conceito de artesanato, sobretudo tendo em vista,
como dito, a interferéncia muito intensa dos designers nessa atividade, visando apontar, num
futuro préximo, os pontos positivos e negativos dessa associagdo. Busca-se, também, diferenciar
as atividades do artesdo, do designer, do artista popular, entre outros.

Portanto foram adotados técnicas e procedimentos metodoldgicos, como
levantamento bibliogréfico (com material impresso, eletronico e documental), que sustentam o
método de abordagem, aqui escolhido, o de andlise e sintese, auxiliado pelo comparativo e, na
medida do possivel, pelo histérico. A pesquisa iconogréfica serd auxiliada pela técnica de
entrevista informal e dirigida, com questiondrios que contribuirdo para a qualidade do trabalho,
além de depoimentos de integrantes das comunidades de artesanato.

O ARTESANATO E O DESIGN: BUSCA DE CONCEITOS

Fendmeno semelhante ao acontecido com a revolucdo industrial vem ocorrendo,
atualmente, com o desenvolvimento dos meios digitais. A classe de trabalhadores, antes
capacitados para a producdo em série, sdo agora desqualificados pelo ritmo acelerado das novas
tecnologias. Muitos desses trabalhadores comecaram a centrar o seu interesse em trabalhos
manufaturados, como a arte popular, o design popular, informal ou vernacular e, especialmente,
o artesanato, hoje apoiado por entidades como o SEBRAE, em face das dificuldades de geracao
de emprego e renda para as comunidades mais carentes.

Incentivados pelo SEBRAE, tanto na Bahia, quanto no Brasil, vem-se verificando a agdo
direta dos designers nas comunidades de artesanato, tornando-se comum a sua interferéncia nos
métodos de producdo e criacdo ao impor seus olhares e fazeres académicos nos trabalhos dos
artesdos. A conseqiiéncia disso € a criagdo de novas formas, composicoes, cores, fazendo as
pecas tradicionais perderem suas caracteristicas genuinas e originais, ao deixarem de refletir a
cultura da expressdo popular para dar espaco a notavel influéncia da cultura industrial.

Como atividade dos mais genuinos aspectos da expressdao popular, o artesanato é um
trabalho muito antigo, caracterizado, principalmente, pelo uso de técnicas que passaram de
geracdo em geracdo, sofreram algumas modificacdes através dessas geracdes, mas mantiveram,
até ha bem pouco tempo, suas caracteristicas mais originais.

Por outro lado, verificou-se que o artesanato e sua tradi¢do, nos ultimos cinqiienta anos,
vém sofrendo certa desvalorizacdo, em especial nas regides mais industrializadas do Brasil, mas
que tem se refletido em outras capitais, devido as facilidades de comunicacao através das midias
contemporaneas. Além do mais, isto se deve ao fato, como ja dito, da interferéncia dos designers
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nas obras de artesanato, de forma muitas vezes considerada equivocada, levando a perda de sua
esséncia e tornando-o um produto de cunho industrial.

O artesanato, assim como a arte popular, ¢ uma das expressdes do povo, constituindo, na
maioria das vezes, a sua propria identidade. O design, por outro lado, pode criar uma
representacdo de identidades de produtos, culturas ou de um pais, porém com diretrizes
fortemente ligadas ao projeto e a producdo industrial. Dessa forma, o artesanato e o design
constituem manifestacdes diferentes, especialmente quanto ao tempo do processo de formagao
dessa identidade; estd voltado ao projeto e a producdo industrial, que é diferente conforme as
modas, enquanto o artesanato identifica uma comunidade depois de ir sendo materializado
através de geracoes.

Sendo assim, nesta primeira fase, estdao sendo realizadas pesquisas acerca da conceituagao
de cada manifestacao de cardter popular. Além de definir artesanato e design, se buscam as
defini¢des de folclore, arte popular, design informal, popular e design vernacular, conforme pode
ser verificado no quadro abaixo:

Atividades que nao visam atender necessidade(s)

Arte | Manifestacdo do povo refletindo uma expressao artistica;
Popular | Possui carga estética popular;
A arte estd acima da moral

Folclore | Expressao popular lidica (fantasiosa), tradicional;
Feito do povo para o povo, abrangendo também a camada social elitista;

Artesanato Finalidade ndo- | Feito para exposi¢do; decorativo;

lucrativa | Tem carga estética pessoal; Nao € produzido em série;
E mais artistico e pessoal;

E a esséncia pura e primitiva do artesanato.
Finalidade lucrativa | E continuidade do artesanato nao-lucrativo;

E produzido em série e com objetivo de representar
uma cultura local;

E artistico e o trabalho continua sendo pessoal.

Atividades que visam atender necessidade(s)

Design Visa atender a uma necessidade publica;

E direcionado para a producio em larga escala;

Exige do profissional conhecimento cientifico;

Segue uma orientacdo projetual tedrica;

Nao estd acima da moral, trabalha com as convengdes e 0s
conceitos éticos e culturais.

Design Visa atender uma necessidade do povo;
Popular Segue orientagdo projetual prética e empirica;
N3ao possui conhecimento cientifico;
E rapido e direto;
Pode ser produzido em série, porém nao-industrial;
Nao tem inten¢ao de representar a cultura local.
E, quase sempre, comercial.
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Design Atende a uma necessidade tnica (pessoal);
Vernacular N3ao possui conhecimento cientifico;
Nao € produzido em série;
E répido e direto;
N3do € comercial;
N3ao tem objetivo de possuir carga estética;

Nao tem inten¢do de representar a cultura local.
Fontes: Herbert Viana Magalhdes (s.d.), Walter Zanini (1938), Carlos José da Costa Pereira (1957) e Aurélio Buarque de
Holanda Ferreira (1986).

Através destas andlises, resultantes de pesquisas bibliograficas iniciais, pdde-se seguir
uma metodologia para desenvolver o projeto. Como primeiro ponto, estabeleceu-se um quadro
de defini¢des, no qual hd uma organizacdo das formas de manifestacdo e conceitos, ja referidas
acima e suas variagdes. Esse quadro tem a finalidade de servir de embasamento as andlises
seguintes, permitindo destacar manifestacdes com fim lucrativo e outras sem fim lucrativo.

O artesanato € uma atividade cultural, que utiliza meios de producdo distintos e, na sua
maioria, rudimentares, voltada para a tradicdo do oficio e intermediada pelas geragdes. Isso a
torna extremamente significativa a contribuicdo para as raizes culturais de um povo e a
constitui¢io da sua identidade. E notdvel a carga industrial ou artesanal do objeto, a partir de sua
estética pessoal e sensibilizada, ou coletiva proveniente de pesquisas de mercado.

No livro Um olhar sobre o Design Brasileiro (Leal, 2002, p. 85), 1&-se:

No universo do design industrial, a criacdo de um objeto vai da configuracdo
mental da peca a sua execugdo real; no universo popular, o processo € similar
por ter a mesma intencionalidade, ao considerar as propriedades do material, os
limites da técnica, a sugestdao econdmica e aspectos culturais; mas também € um
processo inverso por partir de um pensar distinto.

Coincide com isso a questdao do artesio como uma expressdo popular, que diverge da
objetividade da industria, apesar de, em alguns aspectos, serem parecidos em sua metodologia e
na escolha de critérios para a execugao.

De acordo com esta andlise, conclui-se ser o artesanato uma atividade que,
primordialmente, ndo visa atender a uma necessidade, mas estd voltado, em alguns casos, para
fins lucrativos e noutros contextos ndo visa este interesse especifico.

No que tange ao artesanato de carater ndo-lucrativo, ele foi criado para ser exposto e, por
conta disto, € essencialmente decorativo. Possui uma carga estética que pode refletir um gosto
individual, mas ndo hd producdo em série, tendo caracteristicas mais artisticas e pessoais. E este
que define a esséncia primitiva do artesanato. Todavia, a categoria com fim lucrativo € a
continuidade desse anterior. H4 uma relevante produ¢do em série manufaturada e aparece como
evidente na representacio de culturas locais. E, por outro lado, artistico também, pois o trabalho
permanece pessoal.

Por enquanto sdo esses os resultados obtidos. A pesquisa deverd prosseguir,
especialmente para se conhecer melhor as comunidades artesanais e, em especial, aquelas, como
Maragogipinho, Malhada Grande, Santa Brigida, onde, conhecidamente, os designers ja vém
interferindo na prética.

Dar-se-a continuidade através da pesquisa de campo, efetuada por meio de entrevistas
informais com os artesdos presentes em ruas e alguns trabalhadores informais, visto que alguns
deles utilizam a criatividade e a producdao de objetos singulares, pois delas depende a sua
sobrevivéncia. Outras entrevistas, acompanhadas de um questiondrio melhor elaborado, deverao
complementar as informagdes, pois, de inicio, ha a proposta de se fazer apenas uma comparagao
entre os conceitos obtidos, através da bibliografia e da pratica.
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A pesquisa iconografica estd sendo feita através do levantamento e andlise fotograficos,
que vém sendo realizados pelos componentes do grupo e pertinentes a pesquisa iconogréfica.
Outras fotos foram cedidas pela professora orientadora Maria Helena Ochi Flexor, colhidas por
trabalhos desenvolvidos por alunos do curso de Design Gréafico da UNIFACS do 4° semestre
2005.2.

A partir desse levantamento inicial, procurou-se construir uma ficha para cada peca, na
qual sdo registrados todos os dados essenciais sobre elas, tais como: autor, local, materiais
utilizados, finalidade, histérico, utilidade, descricdo formal, cores, dentre outros, buscando
catalogar o maior nimero de pegas para se poder chegar a dados e conclusdes mais seguros.

Numa outra fase, pretende-se realizar entrevistas com os integrantes das cooperativas e
orgdos que estdo dando apoio na propagacdo do artesanato, como o caso do SEBRAE,
Secretarias de Promocdo ou Bem-Estar Social. J4 foi realizada uma visita ao SEBRAE e efetuada
uma entrevista informal, com um dos responsdveis, sobre o artesanato do Estado, por meio do
qual se obteve informagdes sobre o programa Bahiarte, que tem por finalidade colaborar para o
desenvolvimento favordvel do setor artesanal como um meio de promover a atividade cultural, a
economia e a sustentabilidade dos municipios participantes.

O programa Bahiarte de artesanato foi iniciado em 1995, pelo SEBRAE, com o objetivo
de atender comunidades que produzem pecas mais genuinas, de caracteristicas culturais,
contemplando também formas de expressdes contemporaneas. O SEBRAE ndo sugere
intervengdes na técnica, mas faz com que o produto se torne mais competitivo no mercado,
criando vérias interfaces com outras dreas de conhecimento e tecnologia, dentre elas o design.

Entre as comunidades apoiadas pelo SEBRAE destacam-se as de Malhada Grande,
Regido Sisaleira, Santa Brigida e Maragogipinho.

Vale também ressaltar a participacao de outros 6rgaos que fomentam o artesanato, como
o Instituto Maud; o PROMO (Centro Internacional de Negocios da Bahia — Sociedade sem fins
lucrativos, que contribui nas exportagdes baianas), focado na exportacio e, o governo do Estado,
com o programa da Secretaria de Combate a Pobreza, todos contribuindo para a inser¢do dos
produtos artesanais no mercado.

Observa-se, porém, nestes dados ja coletados no SEBRAE, que aquele programa
possibilita mudangas gradativas nas condi¢des de vida dos artes@os e fortalece, de certa forma,
esta atividade como fonte geradora de renda. Alids, é o que tem despertado, nos trabalhadores
artesanais, uma forte vontade empreendedora, critério bastante decisivo para a constitui¢ao de
uma visdo cooperativista ou empresarial do setor, antes inexistente. E, além disso, ele promove a
melhora na qualidade de vida, por meio da inser¢do de postos de trabalhos, geracdo de renda e
consolida¢do da identidade cultural das comunidades, o que vem resultando na mudanca do
artesanato original das comunidades.

Justamente por isso, € intencdo do Projeto do Grupo da Cozinha Popular verificar,
também, os resultados préticos positivos e negativos dessa acdo de instituicdes governamentais,
€ mesmo as ndo-governamentais, nas comunidades que sdo identificadas por seu artesanato
tradicional.

Pretende-se, igualmente, verificar em que medida se pode auxiliar e promover os
produtos dessas comunidades, criando uma identidade, sem intervir nas formas, nos processos,
enfim, nos produtos tradicionais.

CONCLUSOES

A partir dos dados resumidos no quadro de defini¢cdes, conclui-se que as diferentes
defini¢des sdo ainda muito confusas nos olhares coletivos € mesmo nos estudos empiricos.

Por outro lado também € encontrada, mesmo em ambito cientifico, a presenca de
profissionais e estudantes de dreas de projeto e artes, incorporadas num mesmo individuo. O
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motivo dessa indefini¢do ndo € claro, mas € possivel deduzir-se que ainda pouco tem-se feito em
favor desses estudos; que € preciso o apoio fundamental da ciéncia na compreensao da cultura e
expressao popular, ndo apenas com o objetivo de buscar oportunidades de renda comercial, mas
principalmente o respeito pelas raizes que sustentaram as comunidades ao longo da historia.

A chegada da industria ndo deve fechar os olhos da populacdo para as vendas e os lucros
empresariais, mas deve ser vista como outro ramo de atividade presente na atualidade e capaz de
compartilhar o espaco com as manifestagdes mais tradicionais, como o folclore, a arte popular, o
design informal e o artesanato.

Sobretudo, com base nas propostas deste Projeto, € ficil verificar a importancia da
valorizacdo das comunidades artesanais, pois a preservacdo da cultura artesanal contribui
significativamente para o registro historico de diferentes épocas, revelando toda a carga estética
peculiar a cada artesdo — representante do povo —, e traz a luz as mais profundas raizes que
sustentaram a expressao artistica e cultural da sociedade.

Assim, espera-se contribuir para a protecdo da cultura artesanal, através da intervencao
do design griafico e com o apoio de instituicdes governamentais ou ndo-governamentais,
alertando os profissionais da drea quanto a importancia da preservacdo das caracteristicas da
criacdo popular, sem influéncias estéticas de cunho cientifico, mas melhorando suas formas de
divulgacao e comercializagcdo e, como conseqiiéncia, das condi¢des de vida dos artesaos.
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